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Stiftungspreis 2008 Auslobung

Stiftungspreis 2008

«Europas schonster Wochenmarkt"

Die Stiftung ,Lebendige Stadt" ruft alle Stadte und Kommunen sowie die Betreiber von
Wochenmarkten auf, sich um den Stiftungspreis 2008 zu bewerben.

Preiswirdig sind Wochenmarktkonzepte und Vorhaben, die bereits realisiert worden sind oder in
naher Zukunft umgesetzt werden und sich durch Angebotsvielfalt, Qualitat und Warenprasentation
auszeichnen, einen lebendigen Kommunikationsort in einer Stadt oder einem Stadtteil darstellen
und auch unter 6kologischen Gesichtspunkten Vorbildcharakter haben. Dem Grundgedanken der
Stiftung folgend, Best-practice-Beispiele zu férdern, die fir andere Kommunen Vorbild sein
konnen, kommt innovativen und zugleich wirtschaftlichen Losungen, die dauerhaft das von der
Stadt gewiinschte Qualitdtsniveau sicherstellen, eine besondere Bedeutung zu.

Insgesamt ist eine Preissumme von 15.000 Euro ausgesetzt.

Die Bewerbungen sind bis zum 31. Juli 2008 zu senden an:

Stiftung ,Lebendige Stadt"

Saseler Damm 39

22395 Hamburg

Uber die naheren Bestimmungen der Auslobung und die einzureichenden Unterlagen informieren

die weiteren Seiten. Sie finden dort auch das Bewerbungsformular.

Hamburg, im Februar 2008

e oby” 7@ /f@{@,&d'

Alexander Otto Dr. Andreas Mattner, MdHB
Vorsitzender des Kuratoriums Vorsitzender des Vorstands



a)

. Allgemeine Bestimmungen

Fur den Preis kdnnen Wochenmarkt-
konzepte und Vorhaben eingereicht
werden, die bereits realisiert worden
sind oder in naher Zukunft umgesetzt
werden (Konzeption und Entwurf kon-
nen weiter zuriick liegen).

Die Konzepte und Vorhaben sollen fir
einen deutlich identifizier- und Uber-
schaubaren Ort erarbeitet worden sein.

Es kénnen bereits ausgefiihrte, in Aus-
fuhrung befindliche oder zukunftige
Konzepte oder Vorhaben eingereicht
werden. In allen Fallen sollte dabei der
Bezug zu einer konkreten Ortlichkeit
(z.B. Stadtgebiet) gegeben sein. Den
Planungen sollten realistische Annah-
men zugrunde liegen.

. Hinweise zum Bewerber

Um den Preis bewerben kdénnen sich
europaische Stadte und Kommunen
und Betreiber von Wochenmarkten.

Sofern sich mehr als eine naturliche
oder juristische Person mit einem Pro-
jekt bewirbt, ist anzugeben, wer zur
Entgegennahme des Preises berech-
tigt ist.

Einzureichende Unterlagen

Die einzureichenden Unterlagen mus-
sen in deutscher oder englischer Spra-
che beschriftet sein und sollen ein voll-
standiges Bild des Wochenmarktes in
seiner ortlichen Situation geben und
gleichzeitig die damit verbundenen be-
sonderen Wesensziige und Intentio-
nen erkennbar machen.

Folgende Unterlagen miissen in einem
DIN A4-Ordner zusammengefasst
sein:

Vorsatzblatt in Form des hier beigeflig-
ten Vordrucks (Download auch unter
www.lebendige-stadt.de). Die Seiten
der Ausschreibungsunterlagen sind

d)

f)

9)

dabei stichwortartig mit dem Computer
oder der Schreibmaschine auszuftillen
und dirfen den Umfang der Seiten
nicht tberschreiten.

Konzepterlauterung (auf max. 2 A4-
Seiten, Punkt I, S. 3), in der die vertie-
fenden Fragen zu den Besonderheiten
des Konzeptes zur Beurteilung der
Preiswirdigkeit beantwortet werden
sollten.

Eine Darstellung darliber, ob es im
Rahmen der Projektrealisierung oder
beim Betrieb des Projektes Konflikte
gegeben hat, z.B. mit Anwohnern oder
anderen Stadten.

Planunterlagen, Konzeptdokumentati-
on, Lageplan, Ansichten, Skizzen, Per-
spektiven, Fotomaterial etc. (Format
max. A3, Hoch- oder Querformat auf
A4 gefaltet).

Umgebungsplan (stadtischer Kontext),
inkl. Projektmarkierung, A3 gefaltet auf
A4,

Ein A4-Kennblatt mit einer Darstellung,
die den Wochenmarkt am besten rep-
rasentiert.

gof. Vermarktungsbroschiren und An-
zeigen (nicht grol3er als A4 gelocht).

Eingereichte Unterlagen auf CD-Rom
(z.B. Fotos oder Plane) kénnen zusatz-
lich eingereicht werden, kénnen aber
nicht in die Bewertung integriert wer-
den. Modelle, Filme und Videos wer-
den ebenfalls nicht bewertet.

Die eingereichten Unterlagen werden
zur Jurysitzung ausgestellt und nicht
zurtick gesandt. Eine Dokumentation
des Wettbewerbs ist geplant, insofern
hat die Stiftung das Recht, die einge-
reichten Unterlagen zu verdffentli-
chen. Den Unterlagen sind zwingend
Fotos (inkl. Nutzungsrechten) beizule-
gen, die zur Dokumentation und Pres-
searbeit verwandt werden durfen. Haf-
tung bei Verlust von Unterlagen kann
der Auslober in keiner Weise Uber-
nehmen.



D. Einsendung der Unterlagen

Letzter Einsendetermin ist der
31. Juli 2008. (Poststempel)

E. Preisvergabe

1. Die Jury tritt im Herbst 2008 einmalig
zusammen und wird die Preistrager
ermitteln.

2. Der Jury steht es frei, neben der Ver-
gabe des mit 15.000 € dotierten Stif-
tungspreises auch Arbeiten, die in die
engste Wahl gelangt sind, mit einer
besonderen Anerkennung in Form ei-
ner Urkunde auszuzeichnen. Fur eine
mogliche Teilung des Preises muss die
Jury plausible Griinde darlegen.

3. Die Jury wird ihre Entscheidung in ei-
nem schriftichen Votum begrinden.
Darlber hinaus wird sie keine Mittei-
lung machen, also zu keinem der nicht
pramierten Konzepte Stellung nehmen,
weder gegeniber den Bewerbern noch
gegeniiber der Offentlichkeit.

4. Die Preise werden vom Auslober, der
Stiftung ,Lebendige Stadt”, im Dezem-
ber 2008 in Dortmund im Rahmen ei-
ner offentlichen Veranstaltung verlie-
hen und am gleichen Ort in einer klei-
nen Ausstellung préasentiert. Hierzu
gehen den Preistrdgern gesonderte
Einladungen und Prasentations-
vorgaben zu. Die Preisvergabe der Ju-
ry geschieht unter Ausschluss des
Rechtsweges. Die Gewinner werden in
der Frankfurter Allgemeinen Zeitung
veroffentlicht.

Hamburg, im Januar 2008

Der Vorstand der
Stiftung ,Lebendige Stadt”



Stiftungspreis 2008

Bewerbung

Konzept in Kiirze
Konzeptbezeichnung

Stadt/Ort Bundesland/Land
Lage

Profil des Konzeptes in einem Satz:

Wurde das Konzept bereits pramiert? () ja, wann: () nein

Realisierungsstatus

Seit wann existiert der
Wochenmarkt?

Betreiber

Marktbesucher
Besucherzahlen des
Marktes

Flache des Marktes
Anzahl der Handler
Aufschlisselung der
Handler nach Herkunft
Art der Sortimente

Organisationsform

Vorgabe von
Aufbaurichtlinien/
Beschaffenheit der
Sténde
Offnungszeiten

Standgebiihr

Jahresumsatz des
Wochenmarktes

() umgesetzt; () formulierte Idee;
() Umnutzung; frihere Nutzung:

() Stadt/Gemeinde () Privat: (Name)
() Public Private Partnership
O Einheimische 9% Kunden aus dem Umland ___ % Touristen

Besucher pro Markttag

Besucher pro Jahr
m2

% lokale Handler, % regionale Handler,
%% Uberregionale Handler

) Obst/Gemiise ___ %:; () Fleisch/Fisch ___ 9%: () Backwaren ___ 9%

) internationale Spezialitdten ___%; () SGBwaren ___%%;
) Blumen/Pflanzen ___9%; () Kleidung ___%; ()

eitungen/Zeitschriften __ %; () Imbiss ___9%; () Sonstiges ___ %

) permanente, fest installierte Stande durch Stadt/Kommune,
) Sonstiges

) nein,

(
(
(
/
() mobile Stande durch Handler,
(
(
(
() ja, in welcher Form:

Wochentage/Uhrzeiten:

€/Meter,
sonstige Mieten:

€ Jahresumsatz



Ist der Wochenmarkt
Bestandteil eines
Vermarktungs-
konzeptes

Alternative Nutzungen
des Marktplatzes

Besonderheiten (bitte in
Stichworten)

Besonderer Beitrag zur
Aufwertung der Stadt,
weil:

Besonders attraktiv,
weil:

Besonders innovativ,
weil:

Besonders 6kologisch,
weil:

Eignet sich als Best-
practise-Beispiel fir
andere Stadte und
Gemeinden, weil:

Gab oder gibt es in der
Stadt Konflikte, die
dieses Projekt
betreffen?

Wenn ja, welcher Art?

() nein:

() ja, wie sieht es aus?




Bewerber:

Stadt/Kommune/Betreiber:

Ansprechpartner:

Anschrift:

Telefon: Fax:

Email:

Berechtigt zur Entgegennahme des Preises:

Name:

Ansprechpartner:

Anschrift:

Telefon: Fax:

Email:

Konzepterlduterung (max. 2 A 4 Seiten)

1. Beschreibung des Wochenmarktes inkl. Konzeption (Gibt es mdglicherweise Traditionen
oder einen Ursprung, die den Wochenmarkt besonders machen?)

2. Darstellung von Organisation, Betrieb (z.B. Verfahren bei Standgenehmigung,
Aufbaurichtlinien, Aufbauplan, Beschaffenheit/Gestaltung der Stinde) und
Besucherentwicklung in den letzten Jahren

3. Beschreibung von Sortimentsvielfalt/Sortimentsqualitat und deren Gewahrleistung
sowie Veranderungen des Sortiments in den letzten Jahren

4. Stadtebaulicher Kontext / Umfeld des Marktes (z.B. Beitrag zur Lebendigkeit der
Innenstadt/des Stadtteils, Zurlickgewinnung/Aufwertung 6ffentlichen Raumes,
alternative Nutzungen des Marktplatzes)

5. Innovationen am Konzept [ innovative Gestaltungselemente/Veranderungen des
Konzeptes in den letzen Jahren

6. Okologische Nachhaltigkeit (z.B. Verantwortungsbewusster Umgang mit 6ffentlichem
Raum, Energiesparkonzept, Angebot von Okoprodukten, Gewahrleistung der
Abfallbeseitigung/-vermeidung)

7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden oder ist eine Einbindung

geplant? Wenn ja, wie sieht die Einbindung aus?



Stiftungspreis 2008 Die Jury

e Hermann Henkel Juryvorsitzender
Geschaftsfiihrer des Architekturbiiros HPP
e Hella Dunger-Léper Stv. Juryvorsitzende
Staatssekretdrin flir Bauen und Wohnen, Stadt Berlin, Senatsverwaltung fiir Stadtentwicklung

e Torsten Berens
Stv. Geschaftsfiihrer GroBmarkt Hamburg Obst, Gemiise, Blumen
e Dr. Rolf Béhme
Oberbiirgermeister a. D., Freiburg
e Dr. Albrecht Buttolo
Staatsminister des Innern des Freistaates Sachsen
e Raimund Ellrott
Geschaftsfiihrer GfK GeoMarketing GmbH
e Jens Friedemann
Redakteur Frankfurter Allgemeine Zeitung
e Rolf von der Horst
Herausgeber der Fachzeitschrift STADT und RAUM
e Friedel Kellermann
Gesellschafter des Architekturbliros RKW
e Stephan Kugel
Geschaftsfiihrer ECE, Bereich Center-Management
e Dirk Marx
Prasident Landesverband des Ambulanten Gewerbes und der Schausteller Hamburg e.V.
e Dr. Hans-Georg Moldenhauer
Vizepréasident fiir Qualifizierung Deutscher FuBball-Bund e.V. (DFB)
o Klaus Miiller
Vorstand der Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen e.V.
e Otto Neideck
Erster Blirgermeister der Stadt Freiburg im Breisgau
e Rolf Pangels
Hauptgeschaftsfihrer der Bundesarbeitsgemeinschaft der Mittel- und GroBbetriebe des
Einzelhandels e.V.
e Manfred Ruge
Oberbiirgermeister a.D., Erfurt Geschaftsfiihrer der Stadtwerke Erfurt GmbH
e Hartwig Schulthei3
Stadtdirektor der Stadt Miinster
e Dr. Michael Vesper
Generaldirektor Deutscher Olympischer Sportbund



Stiftungspreis 2008 Bewerber

e Aachen Euregionaler Wochenmarkt

Aalen Produktinnovation Aalener Wochenmarkt

Arnsberg Neheimer Wochenmarkt — Erleben und GenieBen in der City
Augsburg Stadtmarkt Augsburg

Basel Matthdusmarkt/Wochenmarkt mit Obst und Gemiise aus der Region direkt vom Bauernhof
Bergisch Gladbach Bergisch Gladbacher Wochenmarkt

e Berlin Traditionelle Nahversorgung und Treffen der Generationen im Kiez
o Berlin Okomarkt am Kollwitzplatz

Berlin Bi-O-riental

Berlin [ Steglitz-Zehlendorf Kranoldplatz-Wochenmarkt

Bocholt Bocholter Wochenmarkt

Braunschweig Wochenmarkt auf dem Altstadtmarkt

Bremen Wochenmarkt in Geestemiinde

Bremen Wochenmarkt im historischen Zentrum Bremens

Brilon Der griine Markt am Herz

Biinde Biinder Wochenmarkt

Delmenhorst Vielfalt-Frische-Qualitdt! Delmenhorsts Griiner Markt
Dobeln Wochenmarkt Dobeln

Dresden Sachsenmarkt

Diiren Stadt der Markte, lebendig, offen, mittendrin

Eberswalde Neuer Eberswalder Wochenmarkt

Esslingen am Neckar Esslinger Wochenmarkt

Ettlingen Treffpunkt Markt

Frankenberg (Eder) Wochenmarkt der Landfrauen

Frankenberg (Pfalz) Frankenthaler Wochenmarkt

Frankfurt am Main Erzeugermarkt Konstablerwache

Freiburg Freiburger Wochenmarkt auf dem Miinsterplatz
Gottmadingen Bliihendes Leben im Ortskern

Hamburg Wochenmarkt Wandsbek

Hamburg Volksdorfer Wochenmarkt

Hamburg St. Pauli Nachtmarkt / Wochen- und Gourmetmarkt
Hamburg Wochenmarkt Isemarkt im Bezirk Hamburg Eimsbiittel
Hanau Wochenmarkt der Generationen

e Hannover Attraktiver Wochenmarkt

e Heddesheim Weinheimer Bauernmarkt e.V.

Heidenheim an der Brenz Lieferservice fiir den Heidenheimer Wochenmarkt
Hildesheim Wochenmarkt

Hoxter Wochenmarkt im Herzen der Altstadt

Husum Marktvielfalt

Itzstedt Privatisierung der vier Norderstedter Wochenmiarkte

Jena Griiner Markt

Jiiterbog 100 x Treffpunkt Wochenmarkt

Kaiserslautern Donnerstagsmarkt

Kaiserslautern Zukunftswerkstadt Wochenmarkt

Kalkar Der (Themen-) Donnerstag in Kalkar: erleben — kaufen - genieBen
Karlsruhe Wochenmarkt Gutenbergplatz

Kassel Wochenmarkt im historischen Marstall

e Koln Okomarkt Kéln & Bonn

o Kreuztal Wochenmarkt Kreuztal



Kulmbach Wochenmarkt in Kulmbach

Lebach Wochenmarkt Lebach

Lienz Stadtmarkt als Instrumentarium der Innenstadtentwicklung
Lindau Wochenmarkt

Linz Stidbahnhofmarkt Linz — Hol" dir die Frische heim!

L6rrach Bauernmarkt / Wochenmarkt

Libeck-Travemiinde Wochenmarkt in Travemiinde - Fahrplatze
Lidenscheid Der klassische Wochenmarkt — ,Marktfiihrer" im Markischen Kreis
Ludwigsburg Lebendig-barocker Wochenmarkt
Ludwigshafen-Friesenheim Umstrukturierung Wochenmarkt
Lineburg Wochenmarkt der Hansestadt Liineburg

Lutherstadt Eisleben Wochenmarkt zu Luthers FiiBen
Magdeburg Magdeburger Wochenmarkt

Mainz Wochenmarkt vor historischer Kulisse in 1A-Einkaufslage
Mannheim Schirm, Charme, Wochenmarkt

Marsberg Wochemarkt mit Europa-Ildeen

Miinchen Der Viktualienmarkt als Miinchens gute Stube
Miinster Wochenmarkt auf dem Domplatz
Naumburg-Heimarshausen Stadtteilmarkt in Kassel Wehlheiden
Neustadt an der WeinstraBe Neustadter Wochenmarkt

Neu-Ulm Lebendiger Wochenmarkt

Nienburg Stadt der Vielfalt - Der Griinmarkt

Nordenham Wochenmarkt Nordenham

Niirnberg Wochenmarkt am Kobergerplatz

Niirtingen Wochenmarkt

Ober- Ramstadt/Moldau Wachentlicher Bauernmarkt

Offenbach am Main Offenbacher Wochenmarkt

Offenburg Offenburger Wochenmarkt — Treffpunkt fiir GenieBer
Osnabriick Wochenmarkt am Dom

Osterode am Harz Aus der Region - Fiir die Region

Pfullingen Wochemarkt

Quakenbriick Quakenbriicker Wochenmarkt

Radolfzell am Bodensee Wochenmarkt Radolfzell

Rastatt Rastatter Wochenmarkt

Ratingen Wochenmarkt Ratingen

Ravensburg Treffpunkt, Tradition vernetzt mit Zeitgeist und Modernitat
Remscheid Remscheider Wochenmarkt

Salzburg Kreativer Kapitelmarkt

Schwabisch Gmiid Wochenmarkt in Schwiabisch Gmiid
Schwabisch Hall Wochenmarkt Schwébisch Hall

Schwerin Frischemarkt

Siegburg Siegburger Wochenmarkt

Sindelfingen Sindelfinger Wochenmarkt

St. Wendel Samstagsmarkte Am Fruchtmarkt

Stuttgart Attraktivitdtssteigerung eines Wochenmarktes
Uberlingen Wochen- und Baumarkt

Ulm Griiner Wochenmarkt mit Bauernmarkt

Unna Unna's Wochenmarkt — Das schlagende Herz der Stadt
Waldbrdl Vieh- und Krammarkt

Weil am Rhein Bauernmarkt inmitten eines Wohngebietes
Wiesbaden Wochenmarkt der Landfrauen



e Wiesbaden Wiesbadener Wochenmarkt
o  Wouppertal Olbergmarkt
e Zarrentin am Schaalsee Biosphare-Schaalsee-Markt
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Stiftungspreis 2008 Die Preistrager

Die Preistrager des Stiftungspreises 2008
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Die Preisverleihung

Am 27.11.2008 im Rathaus der Stadt Dortmund
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Preistrager

Nienburg

Stadt der Vielfalt — Der Griinmarkt
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 59
No.:
\ Thema / Ort: Stadt der Vielfalt - Der Griinmarkt, Nienburg Umgesetzt
\ Betreiber: Stadt/Gemeinde
\ Lage: FuBgangerzone in der Altstadt
Profil: Der Griinmarkt ist ein Wochenmarkt und mehr: ein Beitrag zur urbanen Qualitat

Besonderheiten:

Jahresumsatz
des
Wochenmarktes

Nienburg als Stadt der Vielfalt

Es wird ein besonderer Beitrag zur Aufwertung der Stadt gegeben, da
eine fast 200jahrige Kontinuitdt aufgegriffen und zukunftsfahig
gemacht wird.

Der Wochenmarkt ist sehr attraktiv, weil es ein sehr bunter, aber reiner
griiner Markt ist (nur Blumen, Lebensmittel, internationale Spezialititen,
keine Textilien, Kurzwaren, Ramschartikel etc.)

Er ist besonders innovativ, weil wirtschaftliche 06kologische und
kulturelle Ansdtze und stadtplanerische Zielsetzungen unter starker
Biirgerbeteiligung zu einem offenen, dynamischen und nachhaltigen
Konzept mit hoher Akzeptanz aufgefiihrt haben.

Er ist besonders o6kologisch, denn mit dem Prinzip eigenstiandiger
Entsorgung durch die Anbieter wird der Abfall minimiert und zusatzlich
StraBenreinigungsaufwand vermieden.

Ca. 3 Mio. € Jahresumsatz
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption

Wenige Stadte dieser GréBenordnung erfiillen die Kernidee der aktiven, der ,lebendigen Stadt" so wie das
niedersachsische Nienburg and der Weser, friher Handelsplatz und Verkehrsnotenpunkt am Fluss,
Jahrhunderte lang die bedeutendste Weserfeste Norddeutschlands, Schauplatz regionaler Messen und Markte.
Vielfalt der Nutzungen: Leben und Arbeiten, Wohnen und Handel ergdanzen einander vorbildlich. Vielfalt der
Angebote: ein modernes allgemein- und berufsbildendes Schulwesen, Projekte der sozialen Stadt, ein kreatives
Kulturpublikum. Vielfalt aber auch Menschen: Einheimische und Migranten, Spataussiedler aus Russland und
Fliichtige aus Kurdistan, griechische und tiirkische Arbeiter der Glasindustrie leben seit Jahrzehnten
eintrachtig zusammen. In diese Stadtkultur integriert sich der Griinmarkt mit seiner 187jdhrigen Geschichte
nahtlos und mit kraftvollen Impulsen. Am 30. November 1821 richtete der Magistrat de Stadt den ,Wochen-
und Kornmarkt" ein, ,zum Wohle der Menschen in Stadt und Land". Zunachst in den Schatten der Nienburger
Hauptkirche Sankt Martin geduckt, wuchs der Wochenmarkt liber mehrere Stationen immer mehr ins Offene
der City, blieb aber stets im Herzen des Weichbildes der historischen Altstadt, heute noch griin umgiirtet von
den im gleichen Zeitraum Park gewordenen Wallanlagen. Seit 1998 entwickelte sich das Konzept ,Stadt der
Vielfalt - Der Griinmarkt", die 6konomischen und sozialen Synergien der Flaniermeile Lange StraBe und der
Bistro-Gastronomie nutzend, organisch weiter. In unserer gegeniiber der Ursprungszeit des Wochenmarkts
rasant beschleunigten und von Komplexitatsschiiben geschittelten Welt kleidet sich Wohlbehagen mehr denn
je in Griin und Bunt, und so hat der Griinmarkt die Qualitat einer Oase, die beides biete: Notwendigkeit und
Freiheit, Kaufen und Bummeln, vorne mit dabei zu sein und Riickzug, Sehen und Geschehenswerden, kurz:
Leben und Leben lassen.

2. Darstellung von Organisation

Vielfalt braucht Ordnung, Marktsatzung und Marktgebiihrensatzung spiegeln die Absicht wider, das organisch
Gewachsene behutsam zu lenken, Wildwuchs im Zaum zu halten und doch der Initiative Spielraum zu
gewahren. Die Marktbezieher haben feste Standplatze, das erleichtert ihnen die Arbeit und dem Marktkunden
die Orientierung innerhalb des reichen Angebots. Lediglich zusatzlich werden einige Tagesstande vorgehalten.
Die Standflachen sind begrenzt und fligen sich in das vor allem durch Ladengeschéfte gebotene Umfeld ein.
Viele der Handler begriiBen ihre Stammkunden seit Jahren an ihrem Standplatz. Der Griinmarkt ist nicht bloBe
Einkaufsfldche, sondern Forum der Beratung und Kommunikation. Die stddtebaulichen Dimensionen, die
Intimitdt der AltstadtstraBen zwischen Rathaus, Kirche und Wesertorbriicke, Spargelbrunnen und
Burgmannshof legen der GroBe der einzelnen mobilen Stande Schranken auf. Weder fiir die Anbieter noch fiir
die Kauffreudigen ist das ein Nachteil. Die Auslage bleibt bei aller Reichhaltigkeit liberschaubar, und das
Bedienen ist weniger kraftraubend. Bei der Standgenehmigung wird auf eine gute Mischung des
Gesamtsortiments geachtet. Die einzelnen Branchen, Angebote wund Erzeugnisse erteilen sich
abwechslungsreich iiber das Areal. Uber die notwendige Versorgung fiir den h3uslichen Speiseplan und die
genieBerische Auswahl unter den angebotenen Delikatessen hinaus lassen sich viele Besucher von ,Window-
shopping” inspirieren. So hat besonders der samstdgliche Markt bei schénem Wetter fast Volksfestcharakter.
Jahreszeitliche Aktivitdten wie Wochenmarktsfeste, das Erntekronebinden oder der Spargelmarkt haben ein
Ubriges getan, die Besucherzahlen in den letzten Jahren immer wieder steigen zu lassen. Seit Beginn des
Konzeptes ,Griinmarkt” 1998 haben sich die Besucherzahlen mehr als verdoppelt: von ca. 100 000 auf rund
250 000 jahrlich.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Das weiBe Gold des Griinmarktes ist Spargel, jene liebliche speiss fiir leckermiiler”, von der Herzog Christoph
von Wiirttemberg schon 1565 schwarmte, und er wird seit liber hundert Jahren hier an der Mittelweser in
groBem Stil und héchster Qualitat angebaut. ,Nienburger Spargel! Ist ein eingetragenes Markenzeichen. Kein
Wunder, dass Nienburg das Niedersdachsische Spargelmuseum beherbergt und der Konig des Gemiises auch
auf dem Griinmarkt regiert, jedenfalls von Anfang April bis Johanni (24. Juni). Jede Art einheimischen und
internationalen Gemises und alle denkbaren Obstsorten bilden das Gefolge. Auch Erdbeeren, Heidelbeeren
und Kirschen haben ihre Zeit. Dazwischen trumpfen internationale Spezialitatenstande mit ihrem Angebot an
Ziegen- oder Schafskdse, Oliven, eingelegtem Knoblauch und gefiillten Weinblattern auf. Backer und
Schlachter marschieren im Tross mit besonderen Brotsorten, Kuchen nach traditionellen Rezepten,
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hausgemachter Wurst oder Wild aus der Region. Die zahlreichen Blumenstande sind eine in den letzten Jahren
zunehmende farbenfrohe Erscheinung, und auch ein beachtlicher Anteil von Bioprodukten ist
hinzugekommen. Und schlieBlich versteht es sich bei einer Stadt am Fluss von selbst, dass auch Fisch prasent
ist: die Nienburger Familie Dobberschiitz befischt seit dem 17. Jahrhundert die Weser und die umliegenden
Gewadsser und landet den Fang in Nienburg an. Frischer kann Fisch nicht sein.

4. Stidtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Die Lange StraBe bildet mit ihrem groBeren Abschnitt den Marktbereich; sie hatte diese Funktion schon in
vergangenen Jahrhunderten. Sie fiihrt von Norden nach Siiden gut 800 m durch die historische Altstadt, deren
Durchldssigkeit durch diese Lebensader mit ihren Seitenrdngen, den Gassen und StraBen, die zum Fluss und
zur ostlichen Innenstadt abgehen, gewihrleistet wird. Offentliche Bauten prigen das Umfeld des
Marktbereichs. Die Nahe zur Weser steigert die attraktive Lage zwischen historischen Wohngebduden und
Geschaftshiusern. Der Neubau der Wesertorbriicke zu Beginn des Konzepts ,Griinmarkt” (Einweihung der
FuBgéngerbriicke 2000, im Jahr der 975-Jahr-Feier), ermdglichte die Integration der Wohngebiete jenseits des
Stromes, einschlieBlich einer von Kurztouristen stark frequentierten Wohnmobilparkplatzes. Noch ungenutzte
Flachen wurden aufgewertet, um die Kategorie Wohnen in der Innenstadt zu starken. Ein Elektrofachmarkt,
der in der Innenstadt zuldssigen groB3flachigen Einzelhandel betreibt, bezog den alten Schlossplatz, wo er
durch eine dichte Doppelzeile von Wohn- und Geschaftsbebauung vom Erlebnisort Lange StraBe/Griinmarkt
abgesondert ist. Die Anbindung des Marktbereiches an die unterschiedlichen Verkehrsarten ist optimal. 1335
Pkw-Stellpldtze sind in unmittelbarer Nihe verfiigbar. Offentlicher Personennahverkehr schlieBt den
Griinmarkt im Halbstundentakt an die peripheren Stadtteile an. Der Weserradweg (iber die alten Wallanlagen
fuhrt tangential am Markbereich entlang und passiert dabei die Anlegestelle der Familie Dobberschiitz, die als
eine der letzten Weserfischereien hier frischen und gerducherten Fisch anbietet.

5. Innovationen am Konzept

Der Griinmarkt wurzelt tief in der Stadtgeschichte und ist damit Teil der Identitdt des Gemeinwesens. Diese
aber ist Veranderungen unterworfen, so dass Zukunftsfahigkeit durch Anpassung und Weiterentwicklung
erworben werden muss. Multikulturalitdt, Gender Mainstreaming, Integration von Randgruppen, Starkung der
Zivilgesellschaft, Fordern und Fordern von Birgerengagement sind vordergriindig Wahrzeichen eines
postmodernen Diskurses, inhaltlich aber auch Kategorien einer neuen Suche nach MenschenmaB.
Gesellschaftliche Pluralitat ist eine Tatsache, mit der Stadtentwicklung dabei zu rechnen hat. Integration ist
die Herausforderung unserer Zeit. Die Stadt Nienburg orientiert sich an der gegenwartigen Kampagne des
BMFSFJ, ,Stadt der Vielfalt”, versteht die aber nicht nur als defensives Prinzip, etwa gegen
Rechtsextremismus, sondern als affirmativen Aufbruch zu einer urbanen ldentitdt, die das eigentliche
Miteinander der Menschen in der Stadt, das produktive ,Ertragen der Verschiedenartigkeit” (Hannah Arendt)
ermdéglicht. Der Griinmarkt ist ein Gestaltungselement dieses Prozesses. Die Veranderungen, die das Konzept
seit der Jahrtausendwende am Wochenmarkt vollzogen hat, galten neben wirtschaftsférdernden und
Okologischen Aspekten vor allem der Ausgestaltung des Griinmarkts - und der Altstadt insgesamt - als
Biirgerbeteiligung (z.B. 2000: Erkundungen der ,Jungen Museumforscherinnen”, 2008: Fotowettbewerb ,Mein
Wochenmarkt in Nienburg"), besondere Aktionen gemeinsam mit den Anliegern (Beispiel Schlachtefest),
Einbeziehung der AuBenbestuhlung der gastronomischen Anlieger in die Gestaltung des Marktbereiches,
Forderung einfallsreicher oder engagierter Angebote wie ,Café Mobil", ,Tomaten aus dem Trabi",
Waffelverkauf durch Schiilerinnen und Schiiler, Erbsensuppe aus der Gulaschkanone etc.

6. Okologische Nachhaltigkeit

Durch die Konzentration auf Marktbezieher aus der Region, die vorwiegend selbst produzierte Waren
anbieten, entfallen lange Transportwege. Die Vielzahl 6kologisch erzeugter Produkte ist charakteristisch fiir
die ergiebige Angebotspalette des Griinmarkts. Fiir die Entsorgung der Reststoffe nach Abbau der Sténde sind
die Standbetreiber selbst verantwortlich. Rest und Abfallstoffe werden auf ein Minimum reduziert und die
FuBgangerzone ist nach dem Ende des Marktgeschehens sofort wieder nutzbar. Eine aufwidndige
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StraBenreinigung kann kostensparend entfallen. Der Standort in der Langen StraBe trdgt zur
multifunktionalen Nutzung der FuBgédngerzone bei. Synergiewirkungen infolge der Nachbarschaft zum
Einzelhandel betreffen auch das Einkaufsverhalten: flr unterschiedliche Einkdufe muss nur ein Weg
zuriickgelegt werden. Der Rang der Innenstadt als verlockendes Einkaufsziel im Vergleich zu den Markten und
Einkaufsketten and der Peripherie der Stadt wird durch die Einladung der StraBencafés und -restaurants zum
Verweilen gesteigert und ergdnzt. Hier, wo sich Menschen verschiedener Herkunft, verschiedener
Generationen, verschiedener Schichten treffen, erhalt der 6ffentliche Raum eine integrative soziale Funktion:
er wird zur Biihne der Begegnung.

7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Im fiir den Einzelhandel Ausschlag gebenden Einzugsgebiet der Stadt Nienburg leben etwa 120 000

Menschen mit einer Kaufkraft von jahrlich ungefahr 600 Millionen Euro. In diesem Einzugsgebiet besitzt die
Stadt eine ausgepragte Zentralitat; ihre Zentralitatskennziffer mit dem Spitzenwert von 172 weist eine hohe
Kaufkraftbindung aus. Als aufstrebender Zielort fiir den Tourismus an der Mittelweser favorisiert Nienburg die
Attraktivitatsmerkmale ,historische Innenstadt”, ,vielfdltiger Einzelhandel”, ,Dominanz eigentiimergefiihrter
Fachgeschafte" und ,ganzjdhriger Wochenmarkt”. Schon 1995 formulierte die Stadt Nienburg ein erstes
Stadtmarketingkonzept, das dem Wochenmarkt eine herausragende Bedeutung fiir die Innenstadtentwicklung
einrdumte. Ab 2005 wurde der Griinmarkt als besonderer Image- Werbetrdger mit Ausstrahlung in die
gesamte Mittelweserregion konsequent in die Fortschreibung des Stadtmarketingkonzeptes ,Nienburg 2010"
einbezogen. Gerade auch seine natiirliche Verwurzelung im historischen Kontext von Raum (Standort) und
Zeit (Bestehen seit 1821) weist dem Griinmarkt eine singuldre Rolle bei der Vermarktung der Innenstadt zu.
Die Vermarktung erfolgt liber Veranstaltungen, Anzeigen, Aufnahme in die Imagebroschiiren der Stadt sowie
allgemeine Verdffentlichungen in Print- und Funkmedien.
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Begriindung der Jury

Die Bewerbung der Stadt Nienburg in Zusammenarbeit mit den Markthdndlern zeichnet sich
insbesondere dadurch aus, dass ein mittelgroBer, historisch gewachsener ,Griinmarkt"
Zukunftsfahigkeit durch Anpassung und Weiterentwicklung erwirbt. Stadtverwaltung und Handler
haben dafiir wirtschaftliche, dkologische und kulturelle Ansatze unter Biirgerbeteiligung zu einem
offenen, dynamischen und akzeptierten Konzept weiterentwickelt.

Die Veranderungen, die das Konzept seit der Jahrtausendwende am Wochenmarkt vollzogen hat,
galten vor allem der Ausgestaltung des Griinmarkts als Kommunikations- und Erfahrungsraum.

Dazu kommen unter anderem vielfdltige, wechselnde Aktionen unter Einbindung in das

Marktgeschehen, sowie Angebote, wie ein ,Café-Mobil”, ,Tomaten aus dem Trabi" etc.
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Anerkennung

Bremen

Wochenmarkt im historischen Zentrum Bremens
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 37

No.:

Thema [ Ort: Wochenmarkt im  historischen  Zentrum Umgesetzt

Bremens, Bremen

| Betreiber: Stadt/Gemeinde |
| Lage: Am Rathaus | Domshof / Unser-Lieben-Frauen-Kirche |
Profil des Integration des Marktgeschehens in die historische Altstadt

Konzeptes:

Besonderheiten:

Jahresumsatz
des
Wochenmarktes:

e Da durch behutsame Integration des Marktgeschehens in die historische
Altstadt um das Bremer Rathaus, seit 2006 Weltkulturerbedenkmal, dem
Bremer Dom und der Unser-Lieben-Frauen-Kirche, ein einmaliges
Ambiente geschaffen wurde, das auf Touristen, Einzelhandelskunden und
Bremer Biirger eine hohe Anziehungskraft entwickelt, ist ein besonderer
Beitrag zu Aufwertung der Stadt gegeben.

e Der Wochenmarkt ist besonders attraktiv, weil es ein regionales,
okologisches und vielfaltiges Lebensmittelangebot an sechs Tagen in der
Woche gibt, auBerdem befinden sich dort erganzende Sortimente im
gastronomischen und non-food-Bereich, wie z.B. Korb- und Tonwaren,
Souvenirs, sowie Kurz-, Leder- und Stoffwaren.

e Der Wochenmarkt hat eine moderne Infrastruktur, ein Konzept zur
Trennung und zum Recycling der Reststoffe und ein Marketingkonzept.

e [Er ist besonders dkologisch, weil durch die Vermarktung regionaler
Produkte kurze Transportwege der Lebensmittel entstehen.

21,7 Mio. € Jahresumsatz
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption

Der Wochenmarkt in der historischen Altstadt Bremens umfasst zwei traditionsreiche Platze, den Unser-
Lieben-Frauen-Kirchhof und den Domshof. Ein Band von Marktstdnden verbindet diese beiden Platze
miteinander, so dass das Marktgeschehen ein flachendeckender integraler Bestandteil der historischen
Altstadt ist. Der Markt ist ganzjdhrig von Montag bis Samstag gedffnet. Der Markt hat zwei Schwerpunkte.
Auf dem Unser-Lieben-Frauen-Kirchhof werden fast ausschlieBlich Blumen und Pflanzen und auf dem
Domshof Lebensmittel verkauft. Die Verbindung der Pldtze stellen Marktstande mit Haushaltsprodukten und
Souvenirs dar. Fiir die vielen Touristen sind diese Angebote sehr interessant, da diese Kundengruppe nicht zur
Bedarfsdeckung mit Lebensmitteln den Markt besucht. Auf dem Markt haben sich zuséatzlich verschiedene
Imbissangebote etabliert. Sehr viele Angestellte in der Innenstadt nutzen bereits morgens frische Kaffee- und
Backwarenangebote, oder spater am Tag den Abwechselnden Mittagstisch.

2. Darstellung von Organisation

Der Marktmeister ist Ansprechpartner vor Ort und zustdndig fiir Marktaufbau, technische Infrastruktur,
Ansprechpartner fiir alle Marktstandbetreiber und Kontaktperson fiir die Kommunikation vor Ort mit Dritten.
Vom Biiro aus werden das Vertrags- und Rechnungswesen, die Offentlichkeitsarbeit und das Marketing
gesteuert. Wochentlich werden im Biiro Sitzungen mit allen Marktmeistern der GroBmarkt Bremen GmbH
(GMB), der Geschaftsfiihrung und der Buchhaltung abgehalten, um den Informationsfluss sicher zu stellen.
Vor Ort werden feste Standpldtze an die Marktstandbetreiber zugewiesen. Nicht belegte Platze oder freie
Platze werden bei Bedarf an Tagesmieter vergeben. Die Markthandler beziehen den Wochenmarkt mit eigenen
Marktfahrzeugen oder Marktstanden. Einheitliche Marktstinde werden bewusst nicht gefordert, um die
Individualitat zu erhalten.

Grundlage fiir das Vertragsverhaltnis zwischen den Marktstandsbetreibern und GMB ist die Marktordnung.
Jeder Marktbezieher hat einen eigenen Stromanschluss mit Zahlvorrichtung. Die Stromversorgung erfolgt
uberwiegend unterirdisch durch Uberfahrbare Roste. Die Entsorgung der Restwertstoffe des Wochenmarktes
wird durch die GMB sichergestellt. Direkt am Markt werden Restwertstoffe nach Fraktionen getrennt
angenommen und vom Markt abgeholt. Durch regelmaBige Versammlungen mit den Marktbeschickern kénnen
grundsitzliche Probleme besprochen werden. Insbesondere WerbemaBnahmen und Offentlichkeitsarbeit fiir
einen Jahreszeitraum werden abgestimmt und protokolliert an alle Marktteilnehmer weitergeleitet, um eine
Durchgéngigkeit der Informationen sicher zu stellen.

Die Kindergruppen des Marktes haben ich in der Vergangenheit verdndert. Die innerstadtische Lage hat eine
deutliche Zunahme von Touristenstrémen zu verzeichnen. Dies flihrt zu einer verdnderten Nachfrage nach
Souvenirs und Verzehr vor Ort. Der Markt ist nicht mehr ,nur" der Nahversorger, sondern hat erhdhte
Aufenthaltsqualitdt durch Gastrostdnde. Er nimmt sozialokonomische Funktionen im hektischen
innerstadtischen Alltag wahr. Die Besucherzahlen kénnen somit gewissenhaft als leicht ansteigend bezeichnet
werden.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Das Warensortiment auf dem Domshof umfasst schwerpunktmaBig Lebensmittel wie Obst & Gemise, Fleisch-
und Wurstwaren, Gefliigelprodukte, Kase, Fisch, Backwaren, Honig, Milchprodukte, Kaffee, Tee und Gewiirze,
sowie mediterrane Spezialititen. Okologische Produkte werden aus den Bereichen Obst & Gemiise, frische
Krauter, Fleisch- und Wurstwaren, Kase und Molkereiprodukte und Kaffee angeboten. Besonders erfolgreich
werden regionale Produkte aus den Bereichen Obst & Gemiise, Molkereiprodukte, Honig sowie Fleisch-
Wurstwaren vermarktet, die sowohl aus konventionellen als auch aus 6kologischem Anbau kommt.

Auf dem Unser-Lieben-Frauen-Kirchhof werden Schnittblumen als Importware und aus Regionaler Produktion
sowie saisonale Topfpflanzen, Zimmerpflanzen, Sukkulenten, Orchideen, Blumenzwiebeln und Krauterpflanzen
angeboten.

Zwischen den Marktpldtzen und an den Réandern werden von Marktstandbetreibern Haushalts- und
Kurzwaren, Lederwaren, Souvenirs und Verzehr angeboten. Sitzgelegenheiten am Brunnen am Dom erhohen
die Aufenthaltsdauer der Kunden deutlich. An einzelnen Stellen werden Sonder- und Aktionsstande mit
wechselnden Angeboten zugelassen, um die Attraktivitdt und die Vielfalt zu erh6hen. Die groBe Bandbreite
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des Angebotes, saisonal abwechselnde Schwerpunkte und die Vielzahl der Handler machen den Markt so
attraktiv.

4. Stidtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Konzeptioneller Grundgedanke war bereits in den 1980er Jahren die historische Altstadt Bremens mit dem
markanten Rathaus, dem Dom, der Unser-Lieben-Frauen-Kirche und den sich angrenzenden Platzen
Marktplatz, Unser-Lieben-Frauen-Kirchhof und Domshof in eine ebenerdige FuBgédngerzone zu verandern. Der
Domshof war von einer StraBe umsdumt und von StraBenbahngleisen flankiert. Seit dieser Zeit ist der
Stadtkern fortlaufend bis zum heutigen Tage auf Basis dieses Konzeptes verdndert worden. Das Platzniveau
des Domshofes wurde angeglichen, die StraBenbahnfiihrung wurde verlegt, die Platzkante des Domshofes, die
Moblierung des Platzes durch einen Brunnen abgerundet. Die Zuganglichkeit der Platzes wurde auf der
Nordseite aufgewertet. Ein FuBgédngeriiberweg zur Bischofsnadel und Wall verbesserte die Zugédnglichkeit. Ein
angrenzendes Bankgebdude wurde Mitte der 90er Jahre durch private Investitionen gedffnet und mittels einer
hochwertigen neuen Einzelhandelspassage eine erneute Zuwegung zwischen dem Domshofmarktplatz und
den westlichen Bereichen des Innenstadteinzelhandels hergestellt.

Durch die Herausnahme des Individualverkehrs - es haben nur noch Anliegerverkehre eine
Zufahrtsmaglichkeit - wurde die Aufenthaltsqualitdt deutlich gesteigert. Die Erneuerung des Pflasters auf
dem Unser-Lieben-Frauen-Kirchhof und auf dem Marktplatz fiihrten auch zu einer neuen Strominfrastruktur
fir den Markt. Hohepunkt und Lohn fiir diesen langjdhrigen Umgestaltungsprozess war nicht zuletzt die
Ernennung des Rathauses und des Marktplatzes zum UNESCO Weltkulturerbe (2006).

5. Innovationen am Konzept

Herausragendes und innovatives Gestaltungselement ist ein zweigeschossiges Café am Domshof, das
eine Dachterrasse hat und mit einem groBraumigen Flugdach ausgestattet ist. Ein einzigartiger
Ausblick auf dem Dom und Rathaus machen dieses Gebaude zu einem beliebten Anziehungspunkt.
Gleichzeitig  losten  diese  oOffentlichen  BaumaBnahmen  private  Investitionen in
Einzelhandelsgeschafte in der neuen Domshofpassage und am Unser-Lieben-Frauen-Kirchhof aus.
Neue gastronomische Angebote an der Platzkante des Domshofes und am Unser-Lieben-Frauen-
Kirchhof steigern die Attraktivitdt und Aufenthaltsqualitdt fiir Besucher der Innenstadt am Markt
und erfiillen gleichzeitig die in den letzten Jahren gestiegene Nachfrage in diesem Segment durch
den Verbraucher.

6. Okologische Nachhaltigkeit

Durch die Nutzung des Platzensembles an sechs Tagen fiir Marktzwecke findet bereits eine intensive Nutzung
statt. Jahrmarkte, wie der Weihnachtsmarkt und der Freimarkt, erganzen die Nutzungen. Der Wochenmarkt
wird teilweise in das Jahrmarktsgeschehen integriert. Nordlich des Doms werden regelmaBig
Sondernutzungen genehmigt. Haufig werden Aktionen mit dem Wochenmarkt kombiniert (Er6ffnung der
Kohl- und der Pinkelsaison/ der Matjessaison). AuBerhalb der Marktzeiten wird der Domshof regelmaBig fiir
Sonderveranstaltungen genutzt Jedem Markthdndler wird ein individueller Stromanschluss mit eigener
Zdhlung zu Verfligung gestellt. Direkte Verbrauchsabrechnung fiihrt zu einem schonenden Umgang mit den
Ressourcen. Durch die Trennung der Restwertstoffe werden die Kosten diir die Marktstandsbetreiber gering
gehalten und die Umwelt geschont. Das Angebot 6kologisch erzeugter Produkte hat sich in den letzten 15
Jahren fortlaufend ausgeweitet. Besonders stolz ist der Markt auf einen in Bremen ansassigen regionalen
Gemiiseproduzenten, der durch Regionalitdt und kurze Transportwege sowie Okologsiche Nachhaltigkeit
uberzeugt. Dank des guten Zuspruches ist das Sortiment in den letzten Jahren kontinuierlich erweitert
worden. Fleisch- und Wurstwaren und iiber 100 Sorten Kdse sowie Milchprodukte aus dkologischem Anbau
bis hin zum Bio-Kaffee gehdren mittlerweile zum Standartangebot.
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7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Der Wochenmarkt ist in das Bremer Vermarktungskonzept fiir die Bremer Wochenmarkte
eingebunden. Da GMB jahrlich ca. 4 800 Wochenmarktveranstaltungen in Bremen, Bremerhaven und
Niedersachsen organisiert, partizipiert der Markt in Bremen Mitte auch von iliberregionalen
Werbeaktivitdten (Radio-, Zeitungs- und Fernsehwerbung). Uber das Internetportal www.bremen.de
ist der Innenstadt Wochenmarkt direkt liber das Internet zu erreichen. ,MAX City Guide" stellt den
Wochenmarkt Domshof mit regionalem und biologischem Angebot besonders heraus. Durch die
exklusive Innenstadtlage ist das Marktgeschehen bei Stadtrundgangen automatisch integriert. GMB
gibt fiir die Bremer Wochenmarkte eine Broschiire heraus, die die Markte, die Mahlzeiten und die
Marktschwerpunkte darstellt. Auf der Homepage von GMB sind die Wochenmarkte mit allen
notwendigen Informationen fiir die Verbraucher zusammengestellt. Das jahrlich in einer
Versammlung zwischen den Betreibern und dem Organisator abgestimmte MaBnahmenkonzept fir
Marketingaktivititen ist die Grundlage des werblichen Auftrittes. RegelmdBig werden
Zeitungsanzeigen geschaltet und Aktionen vor Ort durchgefiihrt. Weitere Marketingaktivitaten und
die Offentlichkeitsarbeit sind beispielhaft als Anlage dargestellt.
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Begriindung der Jury

Die Wettbewerbsunterlagen sind hoch professionell und geben einen hervorragenden Uberblick tiber
die Marktstruktur in Bremen, insbesondere lasst sowohl die Konzepterlauterung wie auch die
bildliche Darstellung die Struktur des Marktes und die historische Entwicklung klar erkennen.

Der Aufbauplan der zwei Marktplatze charakterisiert die klare Konzeption. Zu erkennen ist ein
Schwerpunkt auf Blumen und Pflanzen, Obst und Gemiise und Kéase. Imbissstinde lockern dieses
Ambiente auf.

Die Sortimentsvielfalt und Qualitdt geben dem Ganzen eine Lebendigkeit.

Die eingereichten Unterlagen stellen klar heraus, dass der Markt in Bremen in der Tat ein Ort des
Handels und vor allen Dingen der Kommunikation ist, der durch diese zwei Marktplatze

stddtebaulich eine Verbindung darstellt.
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Anerkennung

Freiburg

Freiburger Wochenmarkt auf dem Minsterplatz
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 90

No.:

Thema / Ort: Freiburger Wochenmarkt auf dem Umgesetzt
Miinsterplatz, Freiburg i. Breisgau

| Betreiber: Privat (Freiburg Wirtschaft Tourist und Messe GmbH & Co.KG, Stadt/Gemeinde |

\ Lage: Miinsterplatz im Zentrum der Altstadt |

Profil des Versorgungsmarkt flir Nahrungsmittel und Waren des taglichen Bedarfs

Konzeptes:

Besonderheiten: e Der Wochenmarkt ist ein besonderer Beitrag zur Aufwertung der Stadt,
weil er die Einheimischen mit frischen Nahrungsmitteln aus der Region
versorgt, weil er ein Besuchermagnet fiir Touristen ist und, weil er ein
Treff- und Kommunikationspunkt fiir Einheimische und Touristen ist.

e Er ist ein besonders farbenfroher Markt inmitten der historischen und
prachtigen Kulisse mit der Besonderheiten der raumlichen Trennung in
Bauern- und Handlermarkt.

e Der Warenschwerpunkt ist 6kologisch.

Jahresumsatz

des 220.000 € Jahresumsatz

Wochenmarktes:
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption

Die besondere Konzeption des Wochenmarktes liegt nicht allein in der Aufeilung in Zonen nach Sortimenten,
sondern besonders in der Trennung in eine Selbsterzeugerseite mit bauerlichem Ambiente auf der nordlichen
Miinsterplatzseite und in Handlerseite auf der sidlichen Miinsterplatzseite. Auf der Bauernseite diirfen nur
Produkte angeboten werden, die von den Anbietern in der Region am Oberrhein oder im Schwarzwald selbst
erzeugt wurden. Der Ursprung dieses Marktes liegt bereits im 14. Jahrhundert als der vielgliedrige
StraBenmarkt aus der heutigen Kaiser-Joseph-StraBe auf den Miinsterplatz verlagert wurde.

2. Darstellung von Organisation

Der Wochenmarkt ist eine offentliche Einrichtung im Sinne von § 10 Abs. 2 d. Gemeindeordnung organisiert
durch die stadtische FWTM GmbH & Co KG betrieben und findet auf einer festgesetzten Marktflache statt.
Eine Zulassung kann formlos oder auf Antrag erfolgen. Es werden Tages- aber auch Dauerzulassungen erteilt.
Die tadgliche Markteinteilung in den verschiedenen Sortimentszonen wird vor Ort von Marktmeistern
vorgenommen. Die Beschaffenheit der Stande reicht von Marktschirmen bis mobilen Stdnden. Die
Besucheranzahl hat in den letzten Jahren kontinuierlich zugenommen.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Warenangebot: Produkte des Obst- und Gemiiseanbaus, der Land- und Forstwirtschaft, der Fischerei, rohe
Naturerzeugnisse, selbstgewonnene Erzeugnisse des Weinbaus, Back-, Fleisch- und Wourstwaren,
Milchprodukte, Blumen und Gartnereiprodukte, Kleinvieh und Fische, Holz-, Korb-, Stroh-, Glas- und
Topferwaren, Imbiss (lange Freiburger Rote Wurst), regionaltypische Speisen. RegelmiBige Kontrollen des
Wirtschaftskontrolldienstes, der Berufsgenossenschaftennachweise bei Selbsterzeugern sowie tégliche
Begutachtung durch die Marktmeister gewdhren einen hohen Qualitdtsstandard. Der eigentliche Bauernmarkt
wird immer wieder erganzt durch Neuerungen um Obst-, Gemiise-, Blumen- und Gartenanbau, bei Wurst-,
Bachwaren und Milchprodukten z.B. der selbstangefertigten Pastete oder der einzigartige Kdskuchen vom
Miinsterplatz.

4. Stidtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Der groBe Miinstermarkt mit ca. 10 000 m2 Fldche umgibt das gotische Miinster und ist der zentrale Ort in
der Altstadt und der gesamten Stadt Freiburg. Der Marktplatz ist umgeben von Biirgerhdusern und
offentlichen  Einrichtungen (Stadtbiicherei, Historisches Kaufhaus, Domsingschule, Museum fiir
Stadtgeschichte etc.). Die Erdgeschosszonen sind Cafés, Restaurants und Laden. Der Miinsterplatz mit seiner
hohen Besucherzahl ist ein ganz wesentlicher Bestandteil der Lebendigkeit der Altstadt. Die den Platz
umgebenden Gebdude sind Uberwiegend in sehr gutem Zustand und der hochwertige historische
Rheinwackenbelag ist ein hervorragender Stadtboden.

Auch nachmittags entfaltet der nun ruhige Platz seinen ganzen besonderen Charakter.

5. Innovationen am Konzept

Vom Mittelalter bis ins 19. Jahrhundert war der Freiburger Markt fiir die Versorgung der Stadtbevdlkerung und
den Absatz ihrer handwerklichen Erzeugnisse von herausragender Bedeutung, zumal grundsatzlich
.Marktzwang" bestand, der besagte, dass alle zum Verkauf bestimmten Waren in der Stadt nur auf dem Markt
feilgeboten werden durften. Der Miinsterplatz hat sich in den Jahrhunderten bis heute standig weiter
entwickelt. Das Gesamtkonzept der Versorgung der heimischen Bevdlkerung durch insbesondere
Nahrungsmittel aus der regionalen Produktion steht nach wie vor im Vordergrund. Anderungen beim
Warenangebot erfolgten durch Anpassung von Angebot und Nachfrage unter Beibehaltung des jahrhunderte
alten Konzeptes.
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6. Okologische Nachhaltigkeit

Mit wenigen Ausnahmen (vorgeschriebene Kiihlung bei best. Lebensmitteln) bendtigt der Markt keinerlei
Energie. Durch die liberwiegend selbsthergestellten Produkte fallen nahezu keine Verpackungsmaterialien an.
Kisten oder Kérbe werden von den Betreibern mitgenommen und wieder verwendet. Die organischen Reste
werden ebenfalls wieder mitgenommen und in den Betrieben kompostiert. Bei den Imbissbetrieben darf nur
Mehrweggeschirr verwendet werden. Somit bedarf es nach Marktende lediglich Besenreinigung. Die Palette
bei den Okoprodukten erstreckt sich von Obst und Gemiise iiber Back-, Fleisch- und Wurstwaren bis zu
Milcherzeugnissen. Eine entsprechende Deklarierung darf vom Betreiber nur vorgenommen werden, wenn der
Betrieb gepriift und zertifiziert wurde. Die Deklarierungen werden regelmaBig liberpriift.

Das Wasserkonzept der ca. 10 000 m2 groBen Marktfliche sieht zum einen die Versickerung in den
Pflasterfugen vor, zum anderen wird der Platz in das historische Bachlesystem, als offene Regenwasserleitung,
entwassert.

7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Durch die einheitliche Zustandigkeit fiir Marktbetrieb und Stadtmarketing durch die FWTM, ist gewahrleistet,
dass der Freiburger Wochenmarkt eine herausragende Rolle in den Vermarktungsaktivitdten in der Region und
des Schwarzwaldes national und international spielt. Das einzigartige Miinster um den herum der
Wochenmarkt an ca. 300 Tagen stattfindet, bietet eine unvergleichliche Kulisse und gewahrleistet die
Aufmerksamkeit von jahrlich Millionen von Touristen. Die Bild- und Textdarstellung des Freiburger
Wochenmarktes findet sich daher in allen werblichen Publikationen von Stadt und Region sowie alles
Reiseflihrern weltweit. Kein Tourist verlasst Freiburg ohne das Miinster, den Miinsterplatz und somit den
Wochenmarkt erlebt zu haben.
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Begriindung der Jury

In historischem Umfeld - um das Freiburger Miinster gelegen - ist ein regionaler Wochenmarkt
entstanden, der auch gleichzeitig Treffpunkt der Biirger ist, aber auch Touristen einbezieht.

Weiterer Einzelhandel, Gastronomie und die angrenzende Altstadt sind darlber hinaus wichtige
Ergdnzungen zu diesem gelungenen und qualitativ hochwertigen Wochenmarkt.

Das Angebot an Bauern- (Selbsterzeuger) und Handlermarktgastronomie wird dem gewdiinschten
Qualitatshinweis ,Frisch vom Freiburger Wochenmarkt" gerecht.

Die sympathische, dem Stadtbild angepasste Darstellung der Stdnde, das historische Umfeld, die
angepassten Materialien des FuBbodenpflasters, sowie das Freiburger Miinster (Einbindung von
Kultur) bieten fiir jeden Besucher, der in Deutschland das Erlebnis ,Wochenmarkt" sucht, den

geeigneten Platz.
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Freiburger
Wochenmarkt
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Anerkennung

Miunster

Wochenmarkt auf dem Domplatz
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 7

No.:
\ Thema / Ort: Wochenmarkt auf dem Domplatz Umgesetzt |
\ Betreiber: Privat (Domverwaltung Miinster), Stadt / Gemeinde |
| Lage: Mitten in der Altstadt |
Profil des Der Wochenmarkt dient mit einer groBen touristischen Ausstrahlung, als griiner
Konzeptes: Markt, der Nahversorgung.

Besonderheiten:

Jahresumsatz
des
Wochenmarktes:

e Der Wochenmarkt liegt ,im Schatten" des Domes und angrenzend an
den historischen Prinzipalmarkt, deshalb ist er ein beliebtes Highlight bei
Touristen und steht auch immer im Focus bei Journalistenreisen.

e Er ist besonders attraktiv, weil er einen ausgewogenen und qualitativ
sehr hochwertigen Branchenmix bietet, vom regionalen Produkt bis hin
zum exklusiven und ausgefallenen Produkt (Sicherung von
Kulturpflanzen, Vermarktung von Fleisch bedrohter Nutz-Tierrassen (z.B.:
Schweinerasse bunte Bentheimer - Nachzucht auf Grund erhdhter
Nachfrage), internationale Waren.

e [Erist besonders innovativ, weil er eine Verbindung zwischen traditionell
Altbewdhrten und neuem Internationalen darstellt.

17 Mio. € Jahresumsatz
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption

Im Verlauf des Investiturstreits wurden 1121 Dom, Domkloster und die Siedlungen im Umfeld zerstdrt. Den
Wiederaufbau plante man mit groBzligigen Erweiterungen der Siedlungsflachen und einer neuen MarktstraB3e.
Die Lage an einer der Hauptverkehrsadern, unmittelbar vor dem Michaelistor, dem neuen Hauptzugang zu
Dombezirk, begiinstigt die Entwicklung des Marktes im 12. Jahrhundert. Waren wurden aus den Hausern auf
Fensterklappen (Feiltiiren) feilgeboten. Nach Geschiftsschluss konnten damit die Fenster6ffnung wieder
verschlossen werden. Der Verkauf unterlag strengen Regelungen. Erst mit Auflosung der Gilden 1810 unter
franzsischer Herrschaft war der freie Warenhandel erlaubt.

Im 20. Jahrhundert vollzog sich endgiltig der Wandel des Prinzipalmarktes zur hochklassigen
Einzelhandelsmeile. Der Markt mit seinem Obst- und Gemiiseangebot und den bauerlichen Marktfrauen wurde
immer noch als stérendes Relikt vergangener Zeiten empfunden. 1926 wurde der Wochenmarkt auf den
Domplatz verlagert. Seither verfiihrt er zwei Mal wochentlich mit einem Uppigen Angebot an frischem
saisonalen Gemlse und einer iberborenden Fille von Blumen. Lebensmittelskandale, vor allem aber die
Hinwendung zu frischen Erzeugnissen aus der Region, von Anbietern, die ihre Kunden personlich kennen und
ansprechen, haben dem Wochenmarkt viel Erfolg beschert.

2. Darstellung von Organisation

Die Organisation des vom Ordnungsamt der Stadt Miinster betriebenen Marktes richtet sich nach der Satzung
tiber die Wochenmérkte der Stadt Minster vom 22.09.2005. In dieser Satzung wird sowohl die Vergabe der
Standplatze als auch die Ausgestaltung der Marktstinde sowie der Auf- und Abbau des Marktes geregelt.
Durch die Anordnung der Stidnde nach Branchen und die am Platzrand angesiedelten
Imbissstande/Kaffeestinde hat der Markt neben der Funktion als Nahversorgung der Bevdlkerung den
zusatzlichen Charakter eines Treffpunktes erhalten. Als Indiz fiir die positive Besucherentwicklung ist
festzustellen, dass sich die durchschnittliche Ausgabenhdhe von 11,05€ pro Person im Jahre 2004 um 5,25€
auf 16,30€ pro Person im Jahre 2006 erhéht hat. Dieses deutliche Umsatzplus ist ein Indiz fir die permanente
Weiterentwicklung des Marktes.

Bedingt durch die Attraktivitdt des Marktes bestehen Bewerberlisten, die entsprechend der Branchen gefiihrt
werde. Bei der Neuzulassung von Stinden wird in jedem Einzelfall gepriift, ob ein sortimentgleicher Stand
oder, mit Blick auf strukturelle Verdnderungen, ein anderes oder neues Angebot im Rahmen des ,griinen
Marktes" aufgenommen werden sollte.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Wie unter 2. aufgefiihrt, wird das Angebot entsprechend der Aktualitdt und dem Zeitgeist weiterentwickelt.
So wurde in den letzten Jahren die mediterrane Vielfalt ausgeweitet, so dass zwischenzeitlich die
unterschiedlichsten internationalen Spezialititen auf dem Wochenmarkt angeboten werden. Parallel wurde
das Gastronomieangebot verfeinert, um den individuellen Wiinschen der Marktbesucher gerecht zu werden.
Der Markt ist in sogenannte Branchengassen aufgeteilt (Metzger-, Bicker-, Kase-, Gefliigelgasse), die durch
zahlreiche Blumen sowie Obst- und Gemisestande aufgelockert werden.

RegelméBige Kontrollen der drtlichen Lebensmitteliiberwachung sicher eine gleichbleibend hohe Qualitat.

4. Stidtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Der groBe Platz stdlich des St.Paulus-Doms war lber Jahrhunderte der gréBte stadtische Versammlungsplatz,
umstanden von den Wohnhdusern der Domkurie. Diese Kuriengebdude waren gleichzeitig Verwaltungs- und
Reprasentationsbauten, die z.B. im Barock mit Dreifliigelanlagen und Ehrenhof das Stadtbild pragten. Noch
immer wird der Domplatz von der wuchtigen Gestalt des doppeltiirmigen Domes beherrscht. Die umfassende
Bebauung besteht inzwischen aus Gebduden zum Domplatz ein pietdtvoll verschlossenes Gesicht. Seither
haben sich die Ldden mit Schaufenstern zum Domplatz hin gedffnet und bieten Durchblick zum
Prinzipalmarkt. Es sind Cafés entstanden, die auch auBerhalb der Markttage den Platz beleben, aber wahrend
des Marktes ganz besonders zum heitern Ambiente beitragen.
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In diesem baulichen Rahmen entfaltet der Markt sein vielfarbiges, vielfidltiges Angebot und bietet das
harmonische Bild einer von Gassen durchzogenen kleinmafBstablichen Stadt aus Marktstanden. Wie in einem
mittelalterlichen Stadtgefiige gibt es das Viertel der Blumenhandler, der Gemusehandler, der Fleischer und
Backer, der Kasespezialitaten usw. Die Waren sind appetitlich prasentiert und es herrscht eine freundliche
kommunikative Atmosphare, nicht im Schatten sondern auf der Sonnenseite des Doms.

An ,Markttagen" lockt die abwechslungsreiche Gastronomie neben Kunden und Touristen zahlreiche
Beschaftigte aus dem Stadtzentrum zu einem Imbiss auf dem Platz.

Auf die zahlreichen touristischen aber auch einheimischen Besucher des Domes besonders an den Markttagen
reagiert die Domverwaltung mit einem besonderen Service. An diesen Tagen an einem kleinen Stand im
Eingangsbereich heiBt ein Schild mit der Aufschrift , Accueil - Ort des Willkommens. Fragen zum Dom?
Fragen zum Glauben? Fragen zum Leben? Sprechen sie uns an.” die Besucher willkommen.

5. Innovationen am Konzept

Das Konzept wird praktisch laufend fortgeschrieben und um Neues ergdnzt oder durch qualitativ besseres
ersetzt.

So entwickelte sich der Markt von einem traditionellen Bauernmarkt zu einem Markt mit internationalem
Flair. Seit 1985 ist der groBte Teil der Marktbeschicker in einem Verein organisiert und arbeitet auch an einer
heute beispielhaften Vernetzung verschiedenster Partner.

So gibt es heute auch einen sehr ansprechenden Internetauftritt durch den der Nutzer einen Uberblick iiber
Wissenswertes und Neues bekommt und schon hier mit wunderbaren Bildern (iber den Markt einen ersten
Eindruck gewinnt.

Da der Markt sich stark an seinem Kunden orientiert, wurde und wird dem auch in Bezug auf die
Offnungszeiten Rechung getragen, die gerade um eine Stunde verldngert worden sind.

Auch offnet sich das Marktgeschehen der Kunst, wie z.B. in den ,skulptur projekten 2007" die als Skulptur
ausgebaute Toilettenanlagen oder das Projekt ,Sehen lernen”, dass unter raumlichen und inhaltlichen
Eingebezug des Marktes im August 2008 geplant ist. Auch in technischer Hinsicht werden stidndige
Verbesserungen und Erweiterungen des Konzeptes vorgenommen, so wurde z.B. wie erwdhnt, die
Stromversorgung der Handler, die liber mobile Elektroverteilerschranke, auf den Boden liegende Kabelverteiler
und teilweise durch die Baumkronen flihrenden Elektrokabel versorgt wurde, so umgestaltet, dass im Rahmen
des neuen Konzeptes jeder Markthdndler seinen eigenen Stromanschluss aus einem festen Verteilerkasten im
Randbereich des Marktes oder lber versenkbare Stromverteiler (Senkelektranten) erhalt, Im Zeitpunkt der
Umgestaltung war diese spezifische Stromversorgung liber Senkelektranten inklusiv einzeln abschlieBbarer
Abnehmer europaweit einzigartig.

6. Okologische Nachhaltigkeit

Der Domplatz als Urzelle der Stadt zeichnet sich bs heute im Stadtgrundriss ab. Der dffentliche Platzraum
inmitten der Kuriengebdude hat sich ebenfalls kaum verdndert. Die von J.C. Schlaun konzipierten
Wegefiihrungen wurden1970 in der Platzgestaltung wieder aufgenommen. Die Marktstande orientierten sich
weitestgehend an der historischen Wegefiihrung. Die Wochenmarkte greifen auf die Funktion des
Versammlungsraums zuriick und beleben den Platz, der an den ibrigen Wochentagen einen eher ruhigen
Vorraum zum Dom, aber auch den angrenzenden geschaftigen EinkaufsstraBen bildet. Der Wochenmarkt
belebt und bereichert damit den 6ffentlichen Raum ohne seine historischen Strukturen zu liberlagern.

Die 6kologische Nachhaltigkeit spiegelt sich an vielen Stellen im Konzept des Marktes wieder. Neben einer
guten Erreichbarkeit mit dem Fahrrad und dem OPNV, gibt es ein gut funktionierendes Zusammenspiel der
Partner hinsichtlich einer gemeinsamen Miillentsorgung und einer Reinigung des Platzes.

In Planung ist zurzeit in naher Zukunft auf Okostrom umzusatteln.
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7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Es besteht eine enge Zusammenarbeit zwischen Minster Marketing und den Marktbeschickern.
Zwischen beiden Institutionen finden regelmaBige Treffen statt, in denen liber mdgliche gemeinsame
Projekte gesprochen wird, aber auch Anregungen und Wiinsche ausgetauscht werden. So ist derzeit
im Gesprach, den in seiner Besucher-/ Kiuferfrequenz schwicheren Marktmittwoch gemeinsam mit
den Innenstadtakteuren (Kaufleute und Gastronomen) und mit Synergieeffekten fiir alle Beteiligten
(Stadt, Handel, Gastronomie, Marktbeschicker), mit einem Veranstaltungskonzept zu stirken.

Der Markt als sehenswertes Kleinod mitten in der Miinsterschen Innenstadt ist fester Bestandteil der
touristischen Werbung von Minster Marketing. Dazu gehdren touristische Broschiiren ebenso wie
ausgewahlte Imagetexte, die auf Anfrage an Journalisten in der ganzen Welt verschickt werde. Im
Rahmen von Journalistenreisen ist der Markt ein fester Baustein des Besucherprogramms. Haufige
Bilderanfragen von Journalisten werden neben allgemeinen Imagebildern oder themenbezogenen
Bildern immer auch mit Bildern des Wochenmarktes beantwortet.
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Begriindung der Jury

Tradition als Griiner Markt seit 1926

[dentifikationsmittelpunkt und Kristallisationspunkt fiir eine Region mit 700.000 Einwohnern
Besticht durch GroBe (fast 180 Héandler), rdumliche Ausdehnung (rund 11,000 m2), sehr groBe
Vielfalt des Angebots und hochste Attraktivitat

Ist innovativ durch Umsetzung empirischer Ergebnisse in den Wochenmarktalltag und die enge
Kooperation mit der Universitdt und dem Einzelhandel

Ist 6kologisch, weil der Anteil Direktvermarkter und biologischer Produkte sehr hoch ist

Eignet sich als Best-practice-Beispiel, weil es eine hohe Vernetzung zwischen Stadt, Handel,

Universitdt und Wochenmarkt aufweist, sowie stdndig weiterentwickelt bzw. fortgeschrieben wird

Impressionen vom Wochenmarkt heute
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Sonderanerkennung fiir biirgerliches Engagement

Wuppertal

Olbergmarkt
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 52

No.:

\ Thema / Ort: Olbergmarkt, Wuppertal Umgesetzt |

\ Betreiber: Privat (Unternehmer/innen fiir die Nordstadt e.V.) |

| Lage: Ortsteil Elberfeld, Quartier Olberg |

Profil des Imageaufwertung des Quartiers und Nahversorgung durch Erzeuger, von

Konzeptes: Bewohnern selbst organisiert.

Besonderheiten: e Der Wochenmarkt ist ein besonderer Beitrag zur Aufwertung der Stadt,
weil der Markt ein Teil eines Stadtteilmarketingkonzeptes ist, dass von
Bewohnern selbst entworfen, umgesetzt und weiterentwickelt wird.

e Erist besonders attraktiv, weil sich die Bewohner dort treffen, plaudern
und Informationen austauschen. Die Kommunikation im Quartier wird
damit gefordert.

e [Er ist besonders innovativ, weil der Markt in Eigeninitiative der
Quartiersbewohner konzipiert und umgesetzt wird. Er stellt eine Form
der urbanen Nutzung dar und erweitert das Angebot im o&ffentlichen
Raum.

Jahresumsatz
des 75.000 € Jahresumsatz
Wochenmarktes:
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption
Es handelt sich um einen Erzeugermarkt mit Sitzgelegenheit in der Mitte des Platzes und Verzehrangeboten,
um die Aufenthaltsqualitdt zu steigern. Besondere Events finden regelmaBig statt, bspw. Gansverlosung im
Advent, frisch gepresster Apfelsaft von Kindergartenkindern und eine Erntedankandacht im Herbst.

2. Darstellung von Organisation
Es gibt kein Verfahren zur Standgenehmigung, allerdings handelt es sich um einen Erzeugermarkt und nur
solche kdnnen sich beteiligen. Der Markt wird in Kooperation mit ,Bauern in Wuppertal”, einem
Zusammenschluss der Landwirte organisiert.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Die Qualitat der Produkte wird durch die Erzeuger sichergestellt. Jeder kann sich in ihren Betrieben selbst
davon liberzeuge, wie gearbeitet wird — Tierhaltung, usw.

4. Stadtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Der Platz wird von Menschen mit Tagesfreizeit (Alkoholkonsum) genutzt. Durch den Markt wird der 6ffentlich
wieder aufgewertet und zuriickgewonnen, ohne die Menschen mit Tagesfreizeit zu verdrangen. Das ist auch
nicht gewollt, im Gegenteil kdnnen sie mitunter daflir gewonnen werden, Platz zu sdubern und in Ordnung zu
halten.

5. Innovationen am Konzept
Der Markt existiert erst seit 2,5 Jahren. Das Konzept hat sich bewahrt und wird beibehalten.

6. Okologische Nachhaltigkeit

Die Erzeuger kommen aus Wuppertal und Umgebung. Das spart lange Transportwege und die starkt die
Landwirtschaft im Umland.

7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Der Markt ist Bestandteil des Stadtteilmarketingkonzepts des Vereins Unternehmer/innen fiir die Nordstadt e.
V.
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Begriindung der Jury

Als Public Private Partnership ist dieser Markt mit besonderem Interesse zu bewerten, weil es sich
hier um die Neuentstehung eines Wochenmarktes handelt, der von den Kunden gewiinscht und
letztendlich in Eigenregie verwirklicht wurde.

Das biirgerliche Engagement geht aber iiber das Wochenmarktgeschehen hinaus. Der Wochenmarkt
ist vollstindig eingebunden, als Instrument das Quartier nachhaltig zu entwickeln. Es ist
beachtenswert, dass der Kunde (in der nachbarschaftlichen Olberg-Initiative) den Markt geschaffen

hat.
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von
Christiane Gibiec

Reibekuchen, Klatsch und Tratsch auf dem Olbergmarkt
«Wir fiihlen uns nirgends so wohl wie hier”

Dass der Mandelstuten fertig ist, braucht der Schwelmer Bicker Harry
Kaiser gar nicht erst iiber den Otto-Bshne-Platz zu rufen, denn die
Duftschwaden, die aus seinem mit Buchen- und Kirschholz beheizten
Backofen iiber den Olberg ziehen, sprechen fiir sich. Dem Fahrer des
Stadtteilbusses, der bei seiner letzten Runde vorbestellt hat, wird
schnell ein warmer Laib in den Fiihrerstand gereicht, eine Kundin, die
sich in der langen Schlange vor dem Brotstand geduldig nach vorne
geschoben hat, ordert ,zweimal Birlauch” und meint damit die
gewiirzten Kniippelbrote aus Kaisers reichhaltigem Sortiment. 250 bis
300 Brote und einige Bleche Kuchen setzt der Bicker an einem
durchschnittlichen Marktnachmittag auf dem Otto-Béhne-Platz um.
Damit zieht er mit seinem Standnachbarn und Duftkonkurrenten Gearg
Schiirmann gleich, der ebenso viele knusprige Reibekuchen unter die
Leute bringt. Auch vor Schiirmanns Stand mit Obst und Gemiise,
Uberwiegend aus eigenem, integriertem Anbau, reiht sich eine
geduldige Schlange auf. Auf dem Olbergmarkt dréngelt man nicht,
denn das Schlangestehen bietet gute Gelegenheit zu einem
Schwdtzchen,

Der Markt hat so gut eingeschlagen, dass er jetzt micht mehr, wie
urspriinglich geplant, einmal im Monat stattfindet, sondern alle
vierzehn Tage. Die Hindlerschaft ist optimistisch, dass die Umsitze
auch in den Wintermonaten anhalten. ,Die Leute kommen auch bei
Regenwetter,” hat Martin Dahlmann erfahren, der regelmiRig mit
seiner Ehrenberger Bauernkdserei auf dem Olbergmarkt vertreten ist,
»das hier ist eine Sache mit Zukunft. AuBerdem kenne ich sonst keinen
Markt mit so einem netten Publikum.” Die ,besondere Atmosphire”
lobt auch der Schwelmer Fleischer Manfred Oppermann, der alle Mirkte
in der Umgebung kennt und besonders gerne auf den Olberg kommt.
«Die Umsdtze stimmen, und wir fithlen uns nirgends so wohl wie hier.”
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Auszeichnung fiir eine ,besonders pfiffige Idee”

Frankenberg (Eder)

Wochenmarkt der Landfrauen
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Stiftungspreis 2008 ,Europas schénster Wochenmarkt"

Wettbewerb 43

No.:
\ Thema / Ort: Wochenmarkt der Landfrauen, Frankenberg Umgesetzt |
\ Betreiber: Privat (Bezirksverein der Landfrauen) |
\ Lage: Historisches Rathaus, Rathausschirn, Obermarkt |
Profil des Landfrauen vermarkten umweltfreundliche, frische, regionale, bauerliche
Konzeptes: Produkte.
Besonderheiten: e Der Wochenmarkt ist ein besonderer Beitrag zur Aufwertung der Stadt,
weil  monatliche Aktionstage zu Verbraucherinformation und
Verkaufsforderung ausgewahlter Produkte veranstaltet werden.
e Erist besonders attraktiv, weil es ein einheitliches Gesamtbild gibt, aber
auch ein abwechslungsreiches, der Jahreszeit angepasstes kulinarisches
Angebot.
e Der Markt wurde in Eigeninitiative von Landfrauen aufgebaut.
Jahresumsatz Keine Angaben mdglich, da nur Einzelanbieter beim Frankenberger
des Wochenmarkt ausstellen und verkaufen. Die Verwaltung der Stdnde erfolgt in

Wochenmarktes: Eigenregie sowie ehrenamtlich durch den Bezirkslandfrauenverein Frankenberg.
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1. Beschreibung des Projektes inkl. Konzeption

Die Rathausschirn wurde in friihen Jahrhunderten fiir Markttage, gesellige Veranstaltungen, Hochzeiten sowie
Versammlungen des Rates und der Ziinfte genutzt. Im Jahre 1987 hatte der damalige Biirgermeister Helmut
Eichenlaub die Idee, die ungenutzte, fast 500 Jahre alte Schirn mit einem Wochenmarkt zu beleben. Von
Seiten der Stadt wurde mit professioneller Hilfe ein Markttag veranstaltet. Lediglich einige Landfrauen zeigten
Interesse an einer Fortfiihrung des Marktes. Der Bezirkslandfrauenverein unterstiitzte sie ideell und durch
Werbung von Mund zu Mund gemaB dem Motto des Landfrauenverbandes: Altes erhalten, Neues gestalten,
kleinere landwirtschaftliche Betriebe unterstliitzen und Frauen neue Perspektive er6ffnen, also landliche
Regionen lebenswert erhalten. Nach und nach wurden transportable und dem historischen Gebdude
angepasste Stande angeschafft. Es sprach sich herum, dass Qualitdt und Preis bei den Landfrauen stimmen
und dass die Stande liebevoll gestaltet sind. Erzeugung und Verkauf der Produkte liegen weitgehend in den
Handen derselben Frauen. Diese konnen daher kompetent Auskiinfte geben und die Kunden entsprechend
beraten. Kompetenz, Freundlichkeit und Hilfsbereitschaft werden von den Kunden sehr geschatzt. Die Stadt
stellt den Ausstellern die Nutzung der Rathausschirn sowie Trinkwasser und Strom kostenfrei zu Verfiigung
und finanziert den Materialaufwand zum Schmiicken des Rathausbrunnens (Kump) und der beiden
Rathaustore. Heute wird die Rathausschirn auch gerne fiir Stadtfeste, Theatervorstellungen und
Tanzveranstaltungen, Bankette, Floh- und Weihnachtsmarkte sowie bei Gelobnisfeiern genutzt. Seit mehreren
Jahren wird an jedem ersten Samstag im Monat eine Sonderaktion der Jahreszeit entsprechend durchgefiihrt
z.B. ,Ostereier mit Naturfarben farben”, ,Marmelade selber zubereiten”, ,Rund um die Kartoffel”, etc. Die
Kunden erhalten umfassende Informationen iber ein bestimmtes Produkt, Rezepte, Kostproben und
auBergewohnliche Kaufangebote. Diese Aktionen haben die Popularitat des Marktes deutlich gefordert.

Der Markt hat sich auch zu einem Kommunikations- und Treffpunkt entwickelt. Seit 12 Jahren besteht ein
Friihstiicksstammtisch. Der Biirgermeister der Stadt Frankenberg nimmt regelmaBig am Stammtisch teil, um
fiir die Anregungen und Anliegen der Biirger in informeller Umgebung immer ein offenes Ohr zu haben.

2. Darstellung von Organisation

Der Wochenmarkt findet jeden Samstag im Monat von 8:30 Uhr bis 12:00 statt. Der Bezirkslandfrauenverein
Frankenberg besitzt die Marktrechte. Der Markt ist einzigartig Hessen.

Die Vermarkterinnen sind nahezu ausschlieBlich aus der Region Frankenberg. Zusatzlich wird das Angebot alle
14 Tage bereichert durch iberregionale Betreiber (Oliven, mediterrane Produkte und Seefisch). Es ist geplant
mittelfristig einen Frischgefliigelanbieter anzuwerben und eine Kiihltheke fiir frische Salate einzurichten.

Die vermarktenden Landfrauen haben sich zu einem Arbeitskreis zusammen geschlossen. In den
Versammlungen, die monatlich stattfinden, werden alle Belange diskutiert und demokratisch mehrheitlich
entschieden.

Bei neuen Anbietern wird darauf geachtet, dass das Sortiment in das Gesamtkonzept passt. Die
.Dienstkleidung"” ist ein Hessenkittel, um ein einheitliches Gesamtbild abzugeben. Alle diese Anstrengungen
haben sich gelohnt. Die Besucherzahlen sind stetig gewachsen.

3. Beschreibung von Sortimentvielfalt

Das Sortiment umfasst liberwiegend Produkte aus der Region: Herausgeschlachtetes vom Rind, Schwein und
Schaf; Rohmilchkadse von Kiihen und Ziegen; Obst, Gemiise und Blumen der Jahreszeit entsprechend; Fisch:
Forellen aus ortsnahen Teichen und neuerdings Seefisch alle 14 Tage aus Bremerhaven; Oliven und
mediterrane Produkte; Honig und Honigprodukte; Backwaren wie Brot, Kuchen und frische Waffeln; Getreide
und Nudeln; verschiedene Brotaufstriche; kunsthandwerkliche Produkte wie Gliickwunsch- und Fotokarten,
Holzsdgearbeiten; Heilsteine, Dinkelkissen; Kochblicher, u.v.a.m. Die Qualitdt der Produkte ist durch
verschiedene Kontrollgremien gewahrleistet: Veterindramt, Bioland, Naturland, Imkerbund.

Seit Beginn des Marktes haben die Frauen sich auf die Verbraucherwiinsche eingestellt, z.B. Anbau bestimmter

Gemiisepflanzen wie Kiirbis und Barlauch. Sie bieten in den letzten Jahren mehr vorgefertigte Produkte an,
z.B. geraspelte Mdhren, Obst konserviert, Fleisch gebraten.
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4. Stadtebaulicher am Kontext im Umfeld des Marktes

Die Rathausschirn ist im Erdgeschoss des historischen, zehntiirmigen Frankenberger Rathauses aus dem Jahr
1509 und liegt zentral im Herzen der Altstadt zwischen dem Ober- und Untermarkt mit Marktplatz. Vor dem
Tor befindet sich ein Nachbau des historischen Brunnens der Altstadt. Das Vier-Sterne-Hotel ,Die Sonne
Frankenberg” mit Gourmet-Kiiche und das ,Hotel Ratsschdnke" mit einer ,Hessen a la carte"-Kiiche, liegen
direkt nebenan. Um das historische Rathaus herum sind weitere historische Bauen zu finden: Das friihere
Brauhaus, das Steinhaus, der Burgberg mit den Ruinen der Frankenburg, die Liebfrauenkirche, nach dem
Vorbild der beriihmten Elisabethkirche und die Hospitalkirche.

Auf dem Ober- und Untermarkt sind weitere Betriebe ansdssigen: Metzger, Backer, Cafés und Restaurants,
Apotheke, Naturkostladen, Reinigung und Friseur.

Die Stadt Frankenberg und die ortlichen Vereine veranstalten regelmaBig in den Sommermonaten groBere
Feste auf dem Obermarkt, in die auch der Wochenmarkt mit eingebunden ist. Jeden Samstag um 10:30 Uhr
werden kostenlose Stadtfiihrungen (1,5 Std.) durch die historische Altstadt angeboten.

Treffpunkt ist der Kump (Brunnen) vor der Rathausschirn. Von hier gelangt man fuBlaufig in wenigen Minuten
zu FuBgangerzone. Umgekehrt wiederum erfahrt der Markt eine Belebung durch die Gaste der FuBgdngerzone.
Uberregionale Reisebusse fahren den Obermarkt in Frankenberg mit dem Ziel ,Historisches Rathaus” an.

5. Innovationen am Konzept

Grundidee: Nachvollziehbarer regional produzierte frische Produkte, Hervorhebung der Regionalitdt, Belebung
der Altstadt, Wiederauflebung der alten Tradition des Marktes.

Neu: Schaffung von Mdglichkeiten zum Nebenerwerb von in der Landwirtschaft beschaftigten Frauen. Verkauf
von vorgefertigten Produkten z.B. gehobeltes Kraut, geraspelte Mohren, gekochte Eier, Marmelade,
eingewecktes Obst- und Gemise, Waffeln, u.v.a.m.

Sonderaktionen: Ein Produkt wird jeden Monat in den Mittelpunkt gestellt und mit Rezepten,
Vorfiihrungen spezieller Zubereitungs- und Verarbeitungsmethoden, Verkauf von besonderen, nicht
regelmaBig angebotenen Produkten speziell vermarktet.

6. Okologische Nachhaltigkeit

Der angebotene Kaffee kommt aus fairem Handel.

Beim Verzehr wird kein Einweggeschirr benutzt.

Die anfallenden Abfélle werden von den Betreibern wieder mitgenommen.

Der Bedarf der Aussteller an Wasser und Strom ist sehr gering. Strom wir nur benétigt fiir die Beleuchtung,
Kiihltheke und Waffeleisen.

Sammeln von Korken (Wein- und Sektflaschen) fiir die Wiederaufbereitung durch Behinderte in der Gemeinde
Kork (Ordenau-Kreis).

7. Ist der Wochenmarkt in das Stadtmarketing eingebunden?

Einbindung der Markttage in das Angebot der Stadtfeste und des Stadtmarketings,
Abstimmungsgesprache und Vermarktung in touristischen und o6ffentlichen Werbetragern der Stadt
und der Region:

Homepage des Wochenmarktes: www.wochemarkt-Frankenberg.de
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Begriindung der Jury

Die Landfrauen haben in Eigeninitiative den Wochenmarkt, der seit 500 Jahren in dem
.Rathausschirm” stattfindet, wieder mit neuem Leben erfiillt und haben es geschafft einen
gestorben geglaubten Marktstandort durch preiswiirdige Qualitdt wiederzubeleben. Der Markt ist

okologisch, weil Abfall weitestgehend vermieden wird.
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Quelle

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung vom 30.11.2008

Der Griinmarkt in Nienburg kinnte Schule machen.  Forw Stifung Lebendige Stade

Die gemeinniitzige Stiftung Lebendi-
ge Stadt (www.lebendige-stadt.de)
hat in diesem Jahr ihren mit 15 000
Euro dotierten Stiftungspreis an Eu-
ropas schonsten Wochenmarkt ver-
geben. Gesucht wurden lebendige
Wochenmarktkonzepte, die sich
durch Angebotsvielfalt, Qualitat und
eine attraktive Warenprdsentation
auszeichnen. ,Natirlich waren uns
dariiber hinaus ékologische und wirt-
schaftliche Gesichtspunkte beson-
ders wichtig - denn die ausgezeich-
neten Wochenmarktkonzepte soll-
ten nicht nur aupergewdhnlich
schén, sondern auch zur Nachah-
mung geeignet sein”, erldutert An-
dreas Mattner, Vorstandsvorsitzen-
der der Stiftung.

Aus mehr als 100 Bewerbungen kiir-
te die Jury unter Vorsitz des Diissel-
dorfer Architekten Hermann Henkel
den Nienburger Griinmarkt zum Sie-
ger. Der Markt in Nienburg blickt
nicht nur auf eine fast 200-jahrige
Geschichte zuriick, sondern ist von

der Stadt seit 1998 auch zum Griin-
markt weiterentwickelt worden. Da-
bei bieten rund 60 lokale und regio-
nale Handler im Zentrum der histori-
schen Altstadt selbst angebaute und
produzierte Waren an. Seitdem ha-
ben sich die Besucherzahlen von
jéhrlich rund 100000 auf rund
250 000 Personen erhdht.

Anerkennungen erhielten die Wo-
chenmérkte in Bremen, Miinster und
Freiburg im Breisgau. Eine Sonderan-
erkennung flir besonderes biirger-

, schaftliches Engagement verlieh die
" Jury dem Olbergmarkt in Wuppertal.

Dieser ist von Biirgern zur Entwick-
lung ihres Stadtteils selbst ins Leben
gerufen worden. Ebenfalls eine Son-
deranerkennung erhielt der Wochen-
markt der Landfrauen in Franken-
berg (Eder). In Eigeninitiative haben
die Landfrauen in der hessischen
Kleinstadt einen Marktstandort mit
500-jahriger Tradition ,durch preis-
wiirdige Qualitat" wiederbelebt, ur-
teilte die Jury.
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Quelle Neue 0Z Osnabriicker Zeitung vom 28.11.2008

Nienburg hat den schonsten Wochenmarkt

Nienburg hat den schdnsten Wochenmarkt dpa Nienburg. Der Griinmarkt in Nienburg an der Weser ist von der
gemeinniitzigen Stiftung "Lebendige Stadt” zum schénsten Wochenmarkt Europas gewahlt worden. Nienburg habe sich
gegen mehr als 100 Bewerber durchgesetzt, gab die Jury gestern bekannt. Der Preis ist mit 15 000 Euro dotiert. Der
Nienburger Markt mit 200-jahrigerGeschichte habe sich seit 1998 zu einem Griinmarkt weiterentwickelt. Heute boten
dort 60 lokale und regionale Handler selbst angebaute und produzierte Waren an. Die jahrliche Besucherzahl hat sich
von 100 000 auf 250 000mehr als verdoppelt. Eine Anerkennung erhielt auch der Wochenmarkt in Bremen.

Quelle Hannoversche Allgemeine Zeitung vom 28.11.2008

Schonster Wochenmarkt

Nienburg: Der Griinmarkt in Nienburg an der Weser ist von der gemeinniitzigen Stiftung "Lebendige Stadt" zum
schonsten Wochenmarkt Europas gewahlt worden. Nienburg habe sich gegen mehr als 100 Bewerber durchgesetzt, gab
die Jury am Donnerstag in Dortmund bekannt. Der Preis ist mit 15000 Euro dotiert. Der Nienburger Markt mit 200-
jahriger Geschichte habe sich seit 1998 zu einem Griinmarkt weiterentwickelt, hieB es. Heute b&ten dort 60 lokale und
regionale Handler selbstangebaute und produzierte Waren an. Die jahrliche Besucherzahl hat sich von100 000 auf 250
000 mebhr als verdoppelt. Der Wochenmarkt hat mittwochs und sonnabends von 8 bis 13 Uhr gedffnet. Ini

Quelle Miinstersche Zeitung vom 28.11.2008

Wochenmarkt ausgezeichnet

Miinster - Die gemeinniitzige Stiftung "Lebendige Stadt" hat den Wochenmarkt auf dem Domplatz mit einem
Anerkennungspreis ausgezeichnet. Die nationale Jury, zu der auch Stadtdirektor Hartwig Schulthei3 und Sportbund-
Chef Dr. Michael Vesper gehoren, lobte" die hohe Vernetzung zwischen Stadt, Handel, Universitdt und Wochenmarkt".
Deshalb sei das Konzept des Marktes in Miinster als Best-practice-Beispiel auch fiir andere Kommunen interessant.

Quelle Wildeshauser Zeitung vom 28.11.2008

Nienburg hat besten Markt

NIENBURG (dpa)Der Griinmarkt in Nienburg an der Weser ist von der gemeinniitzigen Stiftung "Lebendige Stadt" zum
schdnsten Wochenmarkt Europas gewahlt worden. Nienburghabe sich gegen mehr als 100 Bewerberdurchgesetzt, gab
die Jury gestern in Dortmund bekannt. Der Preis ist mit15000 Euro dotiert. Der Nienburger Markt mit 200-jahriger
Geschichte habe sich seit 1998 zu einem Griinmarkt weiterentwickelt, hie3 es. Heute bdten dort 60 lokale und regionale
Handler selbstangebaute und produzierte Waren an. Die jahrliche Besucherzahl hat sich von100000 auf 250000 mehr
als verdoppelt.
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Quelle Hessische/Niedersachsische Allgemeine (HNA) vom 29.11.2008

Fir die pfiffigste ldee

Frankenberg. Kinder fiihrten das Stiick Hansel und Gretel auf - und Musikgruppen stimmten Werke aus Mozarts
"Zauberflote" an: Im tollen Ambiente des Dortmunder Rathauses und in einem feierlichen Rahmen ist der Frankenberger
Wochenmarkt der Landfrauen am Donnerstagabendhoch dekoriert worden(HNA berichtete).Der Frankenberger
Wochenmarkt wurde im Wettbewerb "Europas schdnster Wochenmarkt” mit dem Sonderehrenpreis fiir die "pfiffigste
Idee" ausgezeichnet. "Frankenberg ist ein sehr wiirdiger Preistrager", sagte Stiftungs-Sprecher Gerhardt Fuchs bei der
Preisverleihung. Der Wettbewerb war von der Stiftung Lebendige Stadt ausgeschrieben worden. "Was die Landfrauen in
Frankenbergumgesetzt haben, ist auch in anderen Stadten mdglich”, sagte Fuchs.103 Bewerber hatten sich an dem
Wettbewerbbeteiligt, davon rund 90 aus Deutschland und zehn aus dem europdischen Ausland. Nur sechs Preistrager
wurden geehrt, darunter der Markt der Frankenberger Landfrauen. In Dortmundnahmen die Landfrauen Elfriede Hohle,
Marianne Schiiler und Helga Valentin sowie Evelin Jacobs von der Stadt Frankenberg den Preis entgegen. Sieger wurde
der Griinmarkt in Nienburg bei Hannover. Uber den Preis freute sich auch Frankenbergs Biirgermeister Christian
Engelhardt: "Diese Auszeichnung wird in hohem MaB der Stadtentwicklung nutzen." (mjx)

Quelle WZ Westdeutsche Zeitung vom 29.11.2008

Sonder-Anerkennung fiir den Olbergmarkt

Stadtteil-Nachrichten Nordstadt. Die gemeinnitzige Stiftung "Lebendige Stadt" hat den schénsten Wochenmarkt
Europas in Nienburg mit15 000 Euro ausgezeichnet - und dem Olbergmarkt in Wuppertal in diesem Rahmen eine
Sonderanerkennung ausgesprochen: Gelobt wird mit Blick in die Nordstadt ausdriicklich das besondere Engagement der
Biirger. Der Markt auf dem Olberg ist bereits zur Institution geworden: Am Freitag, 19. Dezember, ist er um 16 Uhr
wieder auf dem Otto-Béhne-Platz zu erleben - als Bauern- und Erzeugermarkt mit Produkten aus der Region (Foto:
Archiv). Der 2006initiierte Markt soll alle 14 Tage immer auch ein "Ort zum Treffen und Kldnen" sein - flankiert durch
Aktionen je nach Jahreszeit. Mel www.unternehmen-nordstadt.de

Quelle Hessische/Niedersichsische Allgemeine (HNA) vom 28.11.2008

Anerkennung fur pfiffige Ideen

Frankenberg. Der Wochenmarkt der Landfrauen in der Frankenberger Rathausschirn wurde zwar nicht als schénster
Markt Europas gekiirt, gestern Abend erhielten die Marktbetreiberinnen bei der Preisverleihung der gemeinnitzigen
Stiftung Lebendige Stadt in Dortmund aber eine Auszeichnung in der Kategorie "Pfiffige Idee". Wie berichtet, hatte die
Stadt Frankenberg den Wochenmarkt der Bezirkslandfrauen fiir den Wettbewerb der Stiftung Lebendige Stadt
angemeldet. Untermehr als 100 Bewerbern wahlte eine Fachjury den Griinmarkt in Nienburg zum schonsten
Wochenmarkt Europas aus. Den mit 15 000 Euro dotierten Stiftungspreis tibergab Stiftungsvorstand Dr. Andreas
Mattner gestern Abend im Dortmunder Rathaus. Anerkennungen erhielten die Wochenmarkte ein Bremen, Miinster und
Freiburg im Breisgau. Eine Sonderanerkennung fiir besonderes biirgerschaftliches Engagement verlieh die Fachjury dem
Olbergmarkt in Wuppertal. Als "pfiffige Idee" zeichnete die Jury auBerdem den Landfrauenmarkt in Frankenberg aus.
Diese Auszeichnung nahm eine Delegation der Landfrauen mit Elfriede Hohne, der Initiatorin des Marks, sowie den
Marktbetreiberinnen Marianne Schiilerund Helga Valentin in Empfang. Von der Stadt Frankenberg waren Biirgermeister
Christian Engelhardt und Wirtschaftsférderin Evelin Jacobs vertreten. Die Jury verlieh den Preis fiir "innovative und
lebendige Wochenmarktkonzepte, die sich durch Angebotsvielfalt, Qualitat und attraktive Warenprasentation
auszeichnen”. "Natiirlich waren uns darliber hinaus dkologische und wirtschaftliche Gesichtspunkte besonders wichtig,
denn die ausgezeichneten Wochenmarktkonzepte sollen nicht nur auBergewdhnlichschdn, sondern auch zur
Nachahmung geeignet sein”, sagt Dr. Andreas Mattner, Vorstandsvorsitzender der Stiftung "Lebendige Stadt", bei der
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Preisverleihung. Wochenmarkt fallt aus Wegen des Weihnachtsmarktes fallt der Frankenberger Wochenmarkt am
morgigen Samstag, 29. November, aus. (mab)

Quelle Kurier am Sonntag vom 30.11.2008

Domshof auf dem Treppchen Wochenmarkt
heimst europaweite Anerkennung ein /
Nienburg auf Platz eins

Von Bernd Schneider

BREMEN. Nirgends in Europa ist der Wochenmarkt schéner als auf dem Domshof - abgesehen von Nienburg. Die Stadt
hat jetzt den Stiftungspreis2008 der Stiftung "Lebendige Stadt" gewonnen als "Europas schonster Wochenmarkt". Unter
100 Bewerbern hat Bremen eine "Anerkennung" und damit den Platz direkt dahinter ergattert. Der Domshof darf sich
Nummer zwei in Europa nennen - gemeinsam mit Miinster, Freiburg, Frankenberg und Wuppertal. "Das macht mich
stolz", sagt Domshof-Handlerin Lilo Repges. Seit 88 Jahren verkauft ihre Familie dort Gefliigel. Uber die Anerkennung
freut sie sich daher ganz besonders. "Da war die Jurywohl im Sommer hier, wenn auch Blumenmarkt ist", mutmaBt sie.
"Da ist es noch viel schdner."In erster Linie hat die Jury allerdings nach "innovativen und lebendigen
Wochenmarktkonzepten" gefahndet, nach Angebotsvielfalt, Qualitdt und" attraktiver Warenprasentation”. Daneben
waren "dkologische und wirtschaftliche Gesichtspunkte besonders wichtig", sagt Andreas Mattner vom
Stiftungsvorstand. "Die ausgezeichneten Wochenmarktkonzepte sollen nicht nur auBergewdhnlich schon sein, sondern
auch zur Nachahmung geeignet."In Nienburg sei es "vorbildlich gelungen", Wirtschaft, Okologie und Kultur zu
verbinden. Bremen liberzeugte durchsein "regionales und 6kologisches Angebot voller Qualitdt und Vielfalt". Der Markt
sei "als lebendiger Ort des Handels vorbildlich in die Altstadt integriert". Wolfgang Hockendorff aus dem Kieler Raum
fallt das selbst an einem grauen Novembertag auf: "Hier der Dom, da das Rathaus und die schonenhistorischen
Fassaden - das ist ein schones Ambiente", urteilt der Weihnachtsmarkt-Tourist. Und erkldrt Bremen dann kurzerhand
zum "schdnsten Stadtstaat der Welt". GroBmarkt-Geschéaftsfiihrer Uwe Kluge, der die Bremer Bewerbung verantwortet,
ist sicher: "Die Auszeichnung wird sicher Ansporn sein, auch weiterhin eine hohe Qualitdt und regionale Frische
anzubieten.

Quelle Knowhow-magazin.de vom 02.12.2008

Stiftungspreis-Verleihung 2008: Europas
schonster Wochenmarkt

Die gemeinniitzige Stiftung ,Lebendige Stadt" hat den Griinmarkt in Nienburg an der Weser
zum schonsten Wochenmarkt Europas gekiirt. Der mit 15.000 Euro dotierte Stiftungspreis ist im
Dortmunder Rathaus im Beisein von Dortmunds Oberbiirgermeister Dr. Gerhard Langemeyer
von Stiftungsvorstand Dr. Andreas Mattner an Nienburgs Biirgermeister Henning Onkes
verliehen worden.

Eine Fachjury unter Vorsitz des Diisseldorfer Architekten Hermann Henkel wahlte den Nienburger Griinmarkt aus mehr
als 100 eingereichten Bewerbungen aus. Anerkennungen erhielten die Wochenmarkte in Bremen, Miinster und Freiburg
im Breisgau. Eine Sonderanerkennung fiir besonderes biirgerschaftliches Engagement verlieh die Fachjury dem
Olbergmarkt in Wuppertal. Als ,pfiffige Idee" zeichnete die Jury auBerdem den Landfrauenmarkt in der hessischen
Kleinstadt Frankenberg (Eder)aus. Preiswiirdig waren innovative und lebendige Wochenmarktkonzepte, die sich durch
Angebotsvielfalt, Qualitdt und attraktive Warenprasentation auszeichnen. ,Natiirlich waren uns dariiber hinaus
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6kologische und wirtschaftliche Gesichtspunkte besonders wichtig —-denn die ausgezeichneten Wochenmarktkonzepte
sollen nicht nur auBergewdhnlichschdn sein, sondern auch als Best-practice-Beispiele zur Nachahmung geeignet sein”,
sagte Dr. Andreas Mattner, Vorstandsvorsitzender der Stiftung,Lebendige Stadt”. Der Wettbewerbssieger, der
Griinmarkt in Nienburg, ist fester Bestandteil des urbanen Lebens in der niedersdchsischen Kreisstadt an der Weser.
Ankniipfend an eine fast 200-jahrigeGeschichte, entwickelte die Stadt den traditionellen Wochenmarkt seit 1998zum
Griinmarkt weiter. Rund 60 lokale und regionale Handler bieten im Herzender historischen Altstadt selbst angebaute
und produzierte Waren an: Obst und Gemiise, Fleisch, Wurst, Kdse und andere Leckereien. Besondere Spezialitat ist der
.Nienburger Spargel”. Seit Beginn des Griinmarkt-Konzeptes haben sich die Besucherzahlen mehr als verdoppelt: von
ca. 100.000 auf rund250.000 jahrlich - die meisten Marktbesucherkommen zu FuB, mit dem Fahrrad oder mit
offentlichen Verkehrsmitteln. Fir die Entsorgung der Reststoffe sind die Standbetreiber selbst zustandig. Das spart
Kosten fiir eine aufwédndige StraBenreinigung nach Marktschluss. Die Jury lobte, dass es in Nienburg vorbildlich
gelungen sei, die wirtschaftlichen, 6kologischen und kulturellen Ansitze des Wochenmarktes zu einem offenen,
dynamischen und akzeptierten Konzept weiterzuentwickeln. Bei diesem Prozess seien alle Akteure beteiligt: die
Stadtverwaltung, die Handler und die Biirger. Eine Anerkennung sprach die Jury dem Wochenmarkt im historischen
Zentrum von Bremen aus. Der Markt liberzeuge durch sein regionales und dkologisches Angebot voller Qualitat und
Vielfalt. Als lebendiger Ort des Handels sei das Marktgeschehen vorbildlich in die Altstadtintegriert. Ebenfalls eine

Anerkennung erhielt der Wochenmarkt auf dem Domplatz von Miinster in Westfalen. Dieses Konzept Zeichne sich durch
.eine hohe Vernetzung zwischen Stadt, Handel, Universitdt und Wochenmarkt” aus, befand die Jury. Daher sei der
Wochenmarkt in Miinster als Best-practice-Beispiel auch fiir andere Kommunen interessant. Eine weitere Anerkennung
verlieh die Jury dem Wochenmarkt auf dem Miinsterplatz in Freiburg im Breisgau. Hier gefiel besonders die
.Sympathische, dem Stadtbild angepasste Darstellung der Stande" sowie die Einbindung in das stadthistorische Umfeld.
Das Erlebnis,Wochenmarkt" werde rund um das Freiburger Miinster fiir Blirger und Touristenqualitativ hochwertig
prasentiert, so das Urteil der Fachjury. Eine Sonderanerkennung fiir besonderes biirgerschaftliches Engagement erhielt
der Olbergmarkt in Wuppertal. Dieser Markt ist von den Biirgern zur nachhaltigen Entwicklung ihres Stadtteilsselbst ins
Leben gerufen worden. Dieses biirgerschaftliche Engagement gehe weit liber das Wochenmarktgeschehen hinaus,
befand die Jury. In der Kategorie ,Pfiffige Idee" verlieh die Jury auBerdem eine Sonderanerkennung an den
Wochenmarkt der Landfrauen in Frankenberg (Eder). In der hessischen Kleinstadt haben die Landfrauen in
Eigeninitiative einen Marktstandort mit 500-jdhriger Tradition,durch preiswiirdige Qualitdt wiederbelebt”, urteilte die
Jury. Der Stiftungspreisjury 2008 gehorten an: Hermann Henkel, Juryvorsitzender, Beirat Architekturbiiro HPP Hella
Dunger-Loper, stv. Juryvorsitzende, Staatssekretdrin Berlin Torsten Berens, stv. Geschaftsfiihrer GroBmarkt Hamburg Dr.
Rolf B6hme, Oberbiirgermeister a.D. Freiburg Dr. Albrecht Buttolo, Innenminister Sachsen Raimund Ellrott, ehem.
Geschéftsfiihrer GfK GeoMarketing Jens Friedmann, Redakteur Frankfurter Allgemeine Zeitung Felix Henkel,
Geschéftsfiinrer Gemeinsam Handeln e.V. Rolf von der Horst, Herausgeber Fachzeitschrift ,Stadt und Raum" Friedel
Kellermann, Gesellschafter Architekturbliro RKW Stephan Kugel, Geschaftsfiihrer Centermanagement ECE Dirk Marx,
Prasident Verband Marktkaufleute und Schausteller Hamburg Dr. Hans-Georg Moldenhauer, DFB Vizeprasident

Klaus Miiller, Vorstand Verbraucherzentrale NRW Otto Neideck, Erster im Breisgau Rolf Pangels, Hauptgeschaftsfiihrer
Handelsverband BAG Manfred Ruge, Geschaftsfiihrer Stadtwerke Erfurt Dr. Herbert Schmalstieg, Oberbiirgermeister a.D.
Hannover Hartwig SchultheiB, Stadtdirektor Miinster Dr. Michael Vesper, Generaldirektor Deutscher Olympischer
Sportbund.

Quelle Badische Zeitung vom 04.12.2008

Lob fur den Munstermarkt
Preis der Stiftung "Lebendige Stadt " geht nach Freiburg

Die gemeinniitzige Stiftung "Lebendige Stadt" hat den Freiburger Miinstermarkt mit einem Anerkennungspreis pramiert.
Bernd Dallmann, Geschaftsfiihrer der Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH (FWTM) hat den Preis am
Donnerstag vergangener Woche im Dortmunder Rathaus entgegen genommen. Wie die FWTM jetzt mitgeteilt hat, habe
der Fachjury in Freiburg besonders die "sympathische, dem Stadtbild angepasste Darstellung der Stande" sowie die
Einbindung in das stadthistorische Umfeld gefallen. Den Freiburger Wochenmarkt zeichne besonders aus, dass auf der
Nordseite nur Selbsterzeuger und auf der Slidseite Handler ihre Waren anbieten diirfen.

Weitere Anerkennungspreise haben die Markte in Bremen und Miinster gewonnen. Zum schénsten Wochenmarkt
Europas wurde der Griinmarkt in Nienburg an der Weser auserkoren. BZ
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Rede von Dr. Andreas Mattner (Vorsitzender des Vorstands, Stiftung .Lebendige Stadt") anlésslich
der Stiftunspreisverleihung am 27.11.08 in Dortmund

Sehr geehrter Herr Oberbiirgermeister,
sehr geehrte Damen und Herren,

“"tue Gutes und rede dariiber."

Das ist ein Grundsatz, den Stadte und Kommunen leider noch zu wenig beherzigen.

Dabei gibt es viele gute Projekte, die aufgrund ihrer Innovation und Finanzierbarkeit nachahmenswert fiir
andere Stadte und Kommunen sind. Innerstadtische Projekte mit ,Best-practise-Charakter” haben fiir
unsere Stiftung ,Lebendige Stadt" zentrale Bedeutung.

Seit ihrer Griindung im Jahr 2000 sucht unsere Stiftung nach Ideen, Handreichungen und Umsetzungs-
beispielen, die flir moglichst viele Stadte und Kommunen wertvoll sein kdnnen. Diese werden durch uns
gefdérdert und publiziert, um auf diesem Weg politische Entscheider andernorts zur Nachahmung zu er-
muntern. Darliber hinaus betreiben wir Agenda-Setting, indem wir Stadte und Kommunen bewegende
Themen und Probleme immer wieder in den Blickpunkt der Offentlichkeit riicken. Dies geschieht z. B.
durch unseren jahrlichen Europakongress und den jahrlichen Stiftungspreis.

In den vergangenen Jahren sind wiederholt Preise und Anerkennungen im Rahmen des Stiftungspreises
hier in die Region gegangen. So wurde die Trendsporthalle ,Funbox Amelie" 2005 in Essen als innovative
Sportstatte ausgezeichnet und Diilmen erhielt eine Anerkennung fiir die Reaktivierung einer Textilbrache
durch eine Sporthalle. Auch die Zeche Zollverein - {ibrigens Veranstaltungsort fiir unser Symposium 2006
- erhielt im Jahre 2003 eine Anerkennung fiir den gelungenen Strukturwandel in Essen. 2002 wurde die
Revitalisierung des Duisburger Innenhafens mit dem Stiftungspreis ausgezeichnet.

In diesem Jahr sind fiir den Stiftungspreis (iber 100 Bewerbungen aus der gesamten Republik und dem
benachbarten Ausland bei uns eingegangen. Das ist Beleg dafiir, dass wir mit dem Thema ,schonster
Wochenmarkt" - immerhin der altesten Handelsinstitution - auch in diesem Jahr wieder gro3e Aufmerk-
samkeit erlangt haben.

Meine Damen und Herren,

wer denkt bei Wochenmarkten nicht an lebendige Orte der Kommunikation und soziale Treffpunkte mit
buntem Treiben und Magnetkraft fiir das ganze Umfeld?

Die Besucher treffen hier Bekannte, tauschen sich aus und pragen den Markt.

Auf diese Weise entsteht Identifikation und der Markt verleiht dem Stadtteil Lebendigkeit und Unver-
wechselbarkeit. Auf diese Weise kommt Wochenmarkten mehr als nur Nahversorgungsfunktion fiir fri-
sche Lebensmittel und Giter des tdglichen Bedarfs zu. Wochenmarkte pragen und bereichern das Stadt-
bild.

Hier findet noch der persdnliche Kontakt zwischen dem Erzeuger der angebotenen Waren und dem Kon-
sumenten statt. Beratung erfolgt somit aus erster Hand.

Der Erzeuger muss unmittelbar vor den Konsumenten fiir die Qualitdt seiner Waren einstehen und sich
seiner Konkurrenz am Nachbarstand stellen.

Viele Handler fiihren ihre Familienbetriebe bereits {iber Generationen und sind seit Jahrzehnten auf den
Markten zu Hause. Dadurch hat sich ein Vertrauensverhaltnis zur Kundschaft aufgebaut. Die Handler
biirgen fiir Frische und Qualitat ihrer Produkte.

Ein Marktbesuch hat etwas von Erlebniseinkauf. Alle Sinne des Besuchers werden angesprochen: Er
nimmt den Markt durch Sehen, Horen, Riechen, Schmecken und Fiihlen wahr und ist den Naturprodukten
unter freiem Himmel verbunden.
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In der Regel organisieren die Stadte und Kommunen die Wochenmarkte selbst. In den letzten Jahren
werden immer 6fter Wochenmarkte auch durch private Anbieter etabliert, wenn die Stadt oder Gemeinde
selbst nicht in der Lage ist, die Organisation zu libernehmen. Wochenmarkte haben in vielen Innenstad-
ten und Stadtteilen noch immer wichtige Nahversorgungsfunktion. Die klein- und mittelstandischen
Héndler starken die heimische Wirtschaft.

So zdhlen Wochenmaérkte nicht zuletzt aufgrund der kurzen Transportwege und -zeiten vom Produkti-
onsort zur Verkaufsstelle zu den umweltfreundlichsten Vermarktungsmaglichkeiten von Lebensmitteln. In
zahlreichen gewachsenen Stadten sind Wochenmarkte gleichzeitig eine touristische Attraktion.

Bei genauerer Betrachtung stellt man heute fest, dass leider nicht Gberall dieses Idealbild anzutreffen ist.
Mancher Orts entsprechen Warensortimente nicht dem klassischen Angebot und Handler und Waren
stammen nicht immer aus der Region. Hinzu kommt, dass das duBere Erscheinungsbild der Marktstande
nicht tiberall einladend auf die Marktbesucher wirkt.

Gibt es eine Qualitatspriifung der Waren im Sinne von Verbraucherschutz?

Gibt es einen Vorrang bei der Zulassung fiir regionale Handler zur Starkung der heimischen Wirtschaft?
Wie ist die Ver- und Entsorgung der Marktplatze unter Umweltaspekten geregelt?

Wie sind die Marktzeiten im Zuge eines sich andernden Konsumentenverhaltens gestaltet?

Wie stellt man die Qualitdt des Marktes aus stadtplanerischer Sicht sicher?

Findet ein Wochenmarkt-Marketing statt?

Dies sind nur einige Fragen, die uns in diesem Jahr zu der Wochenmarktthematik gefiihrt haben.
Preiswiirdig waren flir uns Wochenmarktkonzepte und Vorhaben, die bereits realisiert worden sind oder
in naher Zukunft umgesetzt werden und sich durch Angebotsvielfalt, Qualitdt und Warenprasentation
auszeichnen, einen lebendigen Kommunikationsort in einer Stadt oder einem Stadtteil darstellen

und auch unter 6kologischen Gesichtspunkten Vorbildcharakter haben. Dabei kam innovativen und
zugleich wirtschaftlichen Losungen, die dauerhaft das von der Stadt gewiinschte Qualitatsniveau sicher-
stellen, eine besondere Bedeutung zu.

Unsere Jury unter der Leitung des renommierten Architekten Hermann Henkel war auch in diesem Jahr
wieder mit exzellenten Vertretern des Faches besetzt und hatte es wieder einmal nicht leicht, unter der
Vielzahl und hohen Qualitdt der Bewerbungen einen Sieger zu kiiren.

Der jahrlich in einer anderen Kategorie zu vergebende Stiftungspreis ist aber nur ein Instrument,

mit dem wir die Lebendigkeit in unseren Stadten und den Know-how-Austausch unter den Stadten und
Kommunen férdern. Eine Vielzahl von Beispielen lassen sich anflihren.

Ein paar wenige mochte ich Ihnen kurz vorstellen.

Stiftungsaktivitaten

a) coolstes Rathaus

Meine Damen und Herren,

passend zur Problematik des weltweiten Klimawandels haben wir zu Beginn des Jahres alle Stadte aufge-
rufen, sich um die Erstellung eines Energiesparkonzeptes fiir die Beleuchtung ihrer Rathduser zu bewer-
ben. Gesucht haben wir das ,coolste Rathaus”. Gerade Rathduser miissen hier nicht nur fiir andere Ver-

waltungsgebdude, sondern auch fiir alle Biirgerinnen und Biirger ein Vorbild sein.

Denn es ware wenig glaubwiirdig, wenn die Stadte zwar die Biirger zum Klima schiitzen aufriefen, selber
aber keinen Beitrag dazu leisten wollten.
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Eine ebenso fachkompetente Jury hat entschieden, mit Trier und Spremberg in Brandenburg gleich zwei
Stddte finanziell bei der Erarbeitung und Umsetzung eines neuen Beleuchtungskonzepts zu unterstiitzen
und somit einen vorbildlichen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten.

b) Griinprojekte — Essen, Kdln, Heilbronn

Klimaschutz und die Gestaltung 6ffentlichen Raums verbinden wir mit der Férderung und Initiierung
verschiedener Griinprojekte.

Zum einen spenden wir {iber 19.000 Baume und Setzlinge fiir den neuen Krupp-Park im benachbarten
Essen. Er entsteht auf einer ehemaligen Industriebrache in unmittelbarer Nachbarschaft von sozial
schwacheren Stadtteilen und kann damit zwei Funktionen auf einmal erfiillen:

Zum einen wird der Wald im Krupp-Park zu einem angenehmen Klima vor Ort beitragen. Gerade in den
heiBen Sommermonaten kdnnen sich die Menschen aus den dicht bebauten Bereichen von Altendorf
oder der Essener Innenstadt dort kiinftig abkiihlen. Der gestufte Aufbau des Parks mit einem Wechsel von
Wiesen sowie Bdumen und Strauchern bildet eine Frischluftschneise, in der sich kiihle Luft und Wind
bilden kdnnen. Durch den Luftaustausch sorgt der Krupp-Park zudem fiir mehr Lufthygiene und hilft da-
bei, die Ansammlung von Luftschadstoffen zu reduzieren.

Zum anderen wird der Krupp-Park auch die umliegenden Quartiere aufwerten und mehr innerstadtische
Lebensqualitat schaffen. Von besonderer Bedeutung ist dabei der Grundgedanke, dass die Menschen, die
den Park spater nutzen, bereits in den Planungsprozess mit einbezogen wurden. Kinder und Jugendliche
wurden im Rahmen des Projekts ,Heimatgefiihle" unter anderem an der Gestaltung der Spielbereiche
beteiligt. Bei Pflanzaktionen haben Biirgerinnen und Biirger die Mdglichkeit, selbst ein Stiick Park anzu-
legen.

Unser zweites Projekt befasst sich zundchst deutlich theoretischer mit der strategischen Ausdehnung des
Griinglrtels rund um Kéln. Dabei geht es um eine Konzeption neuer Waldnutzungen fiir die Zukunft.

Im Rahmen der ,Regionale 2010" sollen die KéIner Griinringe mit neu angelegten stadtischen Griin- und
Waldflachen an das Kélner Umland angebunden werden. Hierzu fanden inzwischen mehrere Experten-
workshops zum Thema Waldnutzung statt. Ziel ist die Entwicklung einer Strategie fiir ein Moderations-
verfahren zur Realisierung von Waldprojekten. Unser Vorstandsmitglied Professor Machule hat die
Workshops intensiv begleitet und steht fiir weitere Fragen sicherlich gerne zur Verfligung.

In Heilbronn hat die Stiftung im Jahr 2004 nach einer bundesweiten Ausschreibung in Zusammenarbeit
mit der renommierten Landschaftsarchitektin Cornelia Miiller den deutschlandweit ersten Griinmaster-
plan entwickelt. Dabei ging es um die Erstellung einer {ibergeordneten Konzeption - ein ,Code Urbain" -
fiir die Anlegung von Griin im 6ffentlichen Raum unter Beriicksichtigung von Okologie, Soziologie, Histo-
rie und Zukunft der Stadt.

Der Griinmasterplan enthélt identitatsstiftende Konzepte und Ideen, wie die Heilbronner lhre Stadt aktiv
durch Griin noch lebenswerter und attraktiver gestalten kdnnen. Auch hier handelt es sich um ein ,Best-

Pratice-Beispiel”, das andere Stadte zur Nachahmung anregen soll.

Fiir diese Drei Projekte ist unsere Stiftung mit dem Umwelt Oscar des Bundesverbandes Garten-, Land-
schafts- und Sportplatzbau, der Silbernen Landschaft jlingst ausgezeichnet worden.

¢) Gestaltung bebauten Raums - Jungfernstieg
Neben der Gestaltung offentlichen Griins hat sich die Stiftung auch der Gestaltung von bebautem Raum

angenommen Ein sehr prominentes Beispiel fiir die ErschlieBung von vergessenem und wenig Beachtung
geschenktem o6ffentlichen Raum ist die Neugestaltung des Hamburger Jungfernstiegs.
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Der Alsteranleger wurde zu einer groBziigigen Treppenanlage - einer groBen Freilufttribline gleich -
umgebaut, die die gesamte Breite des Jungfernstiegs einnimmt und direkt ans Wasser heranfiihrt.

Die Anlegerseite ist damit stadtebaulich wieder erschlossen worden.

Der Architekt, unser heutiger Vorstandskollege Andre Poitiers, und unser dafiir gegriindete Verein als
Bauherr haben jlingst den 1. Platz des Architekturpreises des BDA-Hamburg erhalten.

d) llluminationsprojekte - Speicherstadt, Kéln, Reichstag, Schwerin
Meine Damen und Herren,

Sie wissen vielleicht, dass sich unsere Stiftung in den letzten Jahren insbesondere auch mit dem Thema
Jllumination” einen Namen gemacht hat.

Es ging los mit der Speicherstadt in Hamburg, das illuminierte Kélner Rheinufer hat sogar den Welt-
Licht-Preis gewonnen und in Disseldorf haben wir Eisenbahnunterfiihrungen ihren dunklen Schrecken
genommen und somit die kiinstliche Trennung stadtischen Raums liberwunden.

Immer haufiger werden wir um Rat gefragt, wenn es um die Illumination wichtiger Gebaude geht.

Eine Illumination, die nicht alles in einem gleiBend hellen Licht ertrankt, sondern die mit einem Spiel aus
Licht und Dunkelheit bewusst einzelne architektonische Elemente herausarbeitet und mit innovativen
Leuchtensystemen auch nur einen minimalen Energieeinsatz erfordert - womit sich der Kreis zum Klima-
schutz schlief3t.

Ein Highlight auch fir unsere Stiftung war sicherlich im Sommer 2006 die temporére Illlumination des
Reichstags zur FuBball-WM. Viele Biirger haben sich damals gewiinscht, dass aus der temporaren lllumi-
nation eines Tages eine dauerhafte lllumination wird.

Das soll nun auch geschehen.

In Schwerin beteiligt sich die Stiftung an der Umsetzung der Illumination des Schlosses. Die Stiftung hat
dariiber hinaus ein Gutachten in Auftrag gegeben, um das stadtische Umfeld der Stadt Schwerin, die
umgebenden Griinanlagen und Baume sowie die Sichtbeziige liber das Wasser in das Konzept mit einzu-
beziehen und so die Lichtwirkung des Schlosses zu optimieren.

e) Know-how-Austausch - Symposium 2008/09
Meine Damen und Herren,

Die Stiftung nutzt jede Gelegenheit, aktuelle Themen im groBeren Kreise zu diskutieren und auf die 6f-
fentliche Agenda zu setzen.

Ein wichtiges Diskussionsforum ist dabei unser jahrliches Symposium, das von der Stiftung veranstaltet
wird.

Unsere Symposien stehen immer unter aktuellen und die Stddte und Kommunen bewegenden Themen.
Sie haben sich aufgrund ihres qualitativ hochwertigen Teilnehmerfeldes inzwischen zu einer Art Stadte-
tag, Industrie- und Handelstag sowie Architektur- und Kiinstlertagung zugleich entwickelt.

Im Rahmen unseres diesjahrigen Symposiums in der Glasernen Manufaktur in Dresden wurden die The-
men Klimaschutz, Griin und Lebensqualitat vor rund 600 Teilnehmern aus Politik, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Kultur und Medien aus ganz Europa thematisiert. Beim Empfang waren es 1300.

Referenten waren u.a. der frilhere UN-Untergeneralsekretar Dr. Klaus Topfer, der Aufsichtsratsvorsitzende

der Otto Group Dr. Michael Otto und Polarforscher Arved Fuchs.
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Unser nachstes Symposium wird 2009 in KéIn in den Fernsehstudios des WDR zum Thema ,Bunte Stadt"
stattfinden. Schwerpunktthemen werden passend zum Veranstaltungsort Kinder, Medien und Kulturen
aus Sicht der Stidte und Kommunen sein. Bitte merken Sie sich schon jetzt den 9. bis 11. September
2009 vor.

An dieser Stelle darf ich auch das Thema unseres Stiftungspreises fiir 2009 bekanntgeben.

Gesucht werden ,Best-practise-Losungen” fiir die Gestaltung von offentlichen Wegen in der Stadt unter
dem besonderen Aspekt von Kinderfreundlichkeit und Mobilitat. Gesucht werden Antworten auf die Fra-
gen, wie man z.B. Schulwege sicherer machen kann, Verkehrsteilnehmer zu starkerer gegenseitiger Riick-
sichtnahme zwingt oder dlteren Mitmenschen ein leichteres Zurechtfinden im Verkehr ermdglicht.
Gesucht werden wieder Innovationen, die besondere Vorbildfunktion haben kénnen. Die Ausschreibungs-
unterlagen werden im Januar an die Stadte und Gemeinden verschickt. Sie alle sind wieder herzlich auf-
gerufen, Bewerbungen einzureichen.

Meine Damen und Herren,

ich denke, Sie haben einen kleinen Uberblick iiber die Ziele und die Arbeit der Stiftung ,Lebendige Stadt"
erhalten.

Ich freue mich sehr, dass wir heute hier die ldeengeber und Projektentwickler sehr innovativer und nach-
ahmenswerter Konzepte fiir die Verschdnerung von Wochenmarkten vertreten haben. Auch Sie, meine
Damen und Herren Preistrager, sind mit lhrer Uberzeugungskraft fiir die Realisierung ihrer Ideen einge-
treten und waren damit erfolgreich. Daher mochte ich mich bei lhnen fiir Ihren Beitrag zur Férderung der
.Lebendigen Stadt" bedanken und Sie schon jetzt zu lhren Auszeichnungen begliickwiinschen.

Vielen Dank!
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Stiftungsrat:

Vorsitzender:

Dr. Hanspeter Georgi, Staatsminister fiir Wirtschaft und Arbeit, Saarland a.D.

Weitere Mitglieder:

Hartmut Bartels, Geschaftsfiihrer der Stage Entertainment G.m.b.H.
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Dr. Roland Gerschermann, Geschiftsfiihrer der F.A.Z. G.m.b.H.

Tanja Gonner, Umweltministerin des Landes Baden-Wiirttemberg

Dr. Herlind Gundelach, Senatorin fiir Wissenschaft und Forschung, Hamburg
Joachim Herrmann, MdL, Staatsminister des Inneren des Freistaates Bayern
Susanne Heydenreich, Intendantin Theater der Altstadt, Stuttgart

Christoph Ingenhoven, Ingenhoven Architekten

Burkhard Jung, Oberbiirgermeister Leipzig

Ingeborg Junge-Reyer, Biirgermeistern und Senatorin fiir Stadtentwicklung, Berlin
Folkert Kiepe, Beigeordneter Deutscher Stadtetag

Ralf Klein-Bdlting, Generalbevollmachtigter Konzernmarketing und Kommunikation der
Deutschen Bahn AG

Maik Klokow, Geschaftsfiihrer, Thomas Krauth, Musical und Entertainment

Prof. Dr. Rainer P. Lademann, Geschaftsfiihrer Dr. Lademann & Partner
Hermann-Josef Lamberti, Mitglied des Vorstandes der Deutsche Bank AG

Dr. Engelbert Liitke Daldrup, Staatssekretdr Bundesministerium fiir Verkehr, Bau und
Stadtentwicklung

Prof. Dr. Volkwin Marg, Architekt, Gerkan, Marg & Partner

Ingrid Massinger, Generaldirektorin der Kunstsammlung Chemnitz

Helma Orosz, Oberbiirgermeisterin der Stadt Dresden
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Matthias Platzeck, MdL, Ministerprasident Brandenburg

Dr. Wolfgang Reiniger, Oberbiirgermeister der Stadt Essen
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Prof. Dr. Burkhard Schwenker, CEO of Roland Berger Strategy Consultants

Dr. Markus Soder, MdL, Bayerischer Staatsminister fiir Umwelt und Gesundheit
Alexander Stuhlmann, Vorstandsvorsitzender der WestLB AG a.D.

Dr. Dr. Johannes Teyssen, Mitglied des Vorstandes E.ON AG

Prof. Christiane Thalgott, Stadtbaurdtin Miinchen, i.R.

Dr. Bernd Thiemann, Jurist

Dr. Michael Vesper, Generaldirektor Deutscher Olympischer Sportbund

Prof. J6rn Walter, Oberbaudirektor, Hamburg

Prof. Dr. Martin Wentz, Geschaftsfiihrer WCP G.m.b.H.

Dr. Joachim Wieland, Sprecher der Geschaftsfiihrung der Aurelis Real Estate GmbH &
Co. KG

Kuratorium:

Vorsitzender:

Alexander Otto, Geschaftsfiihrungsvorsitzender ECE Projektmanagement

Stv. Vorsitzender:

Dr. Albrecht Buttolo, Staatsminister des Innern des Freistaates Sachsen

Weitere Mitglieder:

Prof. Dr. Willi Alda, Professor der Universitat Stuttgart

Dr. Jiirgen Bersuch, Vorstand der Werner Otto Stiftung

Peter Harry Carstensen, MdL, Ministerprasident Schleswig-Holstein
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Fritz Schramma, Oberbiirgermeister KéIn
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Prof. Dr. Dittmar Machule, Em. Professor an der HafenCity, Universitat Hamburg,
Department Stadtplanung

André Poitiers, Architekt
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