Public Space — Public
Relations

Wie viel Werbung vertragt die
Stadt?

Know-how-Austausch
Frankfurt am Main, 17.11.2009
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung im offentlichen Raum ist
Im Grundsatz gedeckt durch die
Meinungs- und Gewerbefreiheit.
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Werbung im offentlichen Raum ist
Tell des zunehmenden
,2Brandings* in zahlreichen
Lebensbereichen.

Im Offentlichen Raum der Stadte
ISt sie steuerbar.
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung Uberlagert mit
Markenzeichen lokale Stadtbilder
oder sogar Stadtidentitaten

Berlin
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung ist Tell der
zunehmenden Kommerzialisierung
und Privatisierung 6ffentlicher
Raume.
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung ist Tell von
Zeichenuberflutung im
Offentlichen Raum.
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Gesellschaftliche Aspekte
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Werbung ist Tell von Simulation im
Offentlichen Raum.
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Okonomische Aspekte

finanzieren.
et S, e

finginrer i rerowacion 8 1
novation 084 Catfigcate St Heowd Fsa e panmiz.

der 5t Hedwigs-Kathearale 2

Durch grof3formatige Werbung
konnen Sanierungen historischer
Gebaude (mit) finanziert werden.
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© N der St. Hedwigs-Kathedrale zu finanzieren.”
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Okonomische Aspekte

Gerust ohne Gebaude — nur mit
Werbung
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Okonomische Aspekte

Ein wirtschaftsfreundliches Klima
In der Stadt soll auch im
Werbebereich deutlich werden.
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Okonomische Aspekte

torwelt

Berlins Automesse

19.-22. Feb.
N \ Messe Berlin
Ny =3

& : | | {
¢ aEEESENENERERNNL]

Werbung im offentlichen Raum
bringt den Stadten Einnahmen
Uber Sondernutzungsgebihren.
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Okonomische Aspekte

Werbung im offentlichen Raum ist

nicht teuer.
676,00 Euro/28 Tage
ET) ﬂ?} } 10.000 — 239.000 Euro/28 Tage
4‘3{ " je nach Standort und Grol3e
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Gestalterische Aspekte

Werbung kann u. U. dazu
beitragen, einen Ort neu ins
Blickfeld zu rlcken.

HAB IM LOTTO
CEWONNEN!

BIN IM 3
YRLAYE, ‘

EurE BAVARIA
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Gestalterische Aspekte

Werbung im offentlichen Raum
verandert das, was Offentlich
wahrgenommen wird.
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Gestalterische Aspekte

Angemessener Malistab?
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Gestalterische Aspekte

Ein fUr den Ort vertragliches Mal3?
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Gestalterische Aspekte

Dem Ort angemessen?
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Gestalterische Aspekte

Dominanz durch Leuchtkraft
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Situation in Deutschland

CBSCHWITZ
PLAKATE
MACHEN
CONTAKTE_

Telefon 030 893 68 3-0 www.xaschwitz.de

Original und Falschung:

Aul3enwerbung in der
offentlichen Diskussion

KOSCHWIT
PLAKATE
MACHEN
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Instrumente:

Baurecht: Baugenehmigungen, Gestaltungssatzungen

Planungsrecht: Bebauungsplane, Erhaltungssatzungen

Stral3enrecht: Sondernutzungserlaubnisse

Denkmalschutzrecht: Denkmalschutzrechtliche Genehmigungen
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Werbung wirkt im o6ffentlichen Raum

Zweil Teilmarkte — eine Wirkung

Werbung auf offentlichen und auf
privaten Flachen
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Werbung auf Flachen im offentlichen Raum
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[Decorative Arts Fair =
'

Fahrradstander

Schaltkasten Telefonzellen

Parkende Autos Fahrende Autos Aussteller
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Werbung auf Flachen im offentlichen Raum

Tk 1 r :”:. =
-ooeo r -i.; l '"jfl g AR B
) Wb Gl e 1 )E W
:::&i:; N _;?jﬁ e
- i "___:__ -
- it
City Light Poster (freistenend, Wartehalle) City Light Board Werbesegel

N

Saule als CLP Allgemeinanschlag Ganzstelle Bluespotsaule
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Werbung auf offentlichen Flachen:

Standorte

Blrgersteige, Mittelstreifen, Platze

Werbetrager

Haufig: CLP, CLB, Saulen

Gesetzliche Grundlage

Strafenrecht

Vertragspartner/innen

langfristige Konzessionsvertrage mit
jewells einer Werbefirma fur eine
Vielzahl von Standorten

Einnahmen der 6ffentlichen Hand

hoch

Besonderheit

Finanzierung oOffentlicher
Dienstleistungen
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Werbung auf Flachen in privatem Eigentum

Ty

Groldflachen City Light Board

Fassadenwerbung Fahnen

Bauzaune Dachwerbung

Brandwandbemalung Dauerhafte Megaposter
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Werbung auf Flachen in privatem Eigentum

Deutschland baut auf erneuerbare Energien.

Setpen Sie auf Yiame it Zukunft
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temporare Megaposter Gebaudeverhillung Freistehende Riesenposter Eigenwerbung
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Spannbanner Videoboard Videoboard Werbeballon
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Werbung auf privaten Flachen:

Standorte Freiflachen auf privaten Grundstiicken

Werbetrager u.a. Grol3flachen, Fassaden- und
Dachwerbung, Megaposter, auch CLB,
Videoboards

Gesetzliche Grundlage Bauordnungsrecht, Planungsrecht, ggf.
Denkmalschutzrecht

Antragsteller/innen Pro Standort einzelne
Antragsteller/innen

Einnahmen der 6ffentlichen Hand | Relativ gering

Besonderheit -
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,Was macht zuletzt Reklame der
Kritik so Uberlegen? Nicht was die

| | Bty e rote elektrische Leuchtschrift sagt

i - i — die Feuerlache, die auf dem

= i il - A Asphalt sie spiegelt.*
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