- Schutz des Stadthildes schrankt Werbung ein -

Leitlinien zur Grof3flachenwerbung an Baugerusten
In Mlnchen




Baugerustwerbung
Frechheit oder Schonheit
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2 Grinde ftr die Ablehnung von
Werbung im offentlichen Raum

Selbst namhaftte Werbefachleute wie
David Ogilvy und Howard Goessage geben

ZU,
= Aulsenwerbung integriert sich nicht in den

offentlichen Raum, sondern versperrt die
frele Sicht auf diesen

= FUr den Burger besteht ein Konsumzwang
von Werbung, da diese im offentlichen
Raum nicht umgangen werden kann

(Quelle: Aussenwerbung-Wikipedia)




Verbote von Aulsenwerbung

Sao Paulo
Stadt Bergen (Norwegen)

US-Staaten Vermont,
Maine, Alaska und
Hawaii. In den USA
haben rund 1500
Gemeinden und Stadte
ein Verbot von
AulRenwerbung eingeflthrt

In ZUrich gibt es eine
BUrgerinitiative zur
Halbierung der
Aul3enwerbung




Dies fordern wir
nicht |

~ Plakatieren
verboten!

Munche.




Am Anfang stand ein
,Slegestor*

(Sanierungd996 — 1997)




,<2AulRenwerbung integriert sich nicht in den 6ffentlichen
Raum, sondern versperrt die freie Sicht auf diesen*

Eine Herausforderung ftr die Genehmigungshehorde !
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Das , Siegestor® der Werbewirtscharft
ein
Eigentor der Stadt !?

FUr den Birger besteht ein Konsumzwang von Werbung, da diese im
offentlichen Raum nicht umgangen werden kann*
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Miunchen, UM 2006: LudwlgstraBe - Uerhillung

Assembling Uerhiiliung: _ 695.000,80 (18 Woche
Beleuchtung: inklusive

Produkiion: inklusive

Netto-Werbeflache: 1.180m_

Derfilgbarkeit: 10 Wochen zw. 1. Mai - 31. Juli
Das Uerhiillungsobjekt zwischen Feldherrnhaile und Siegestor hesteht aus
drei Hausern mit dreil Werbefidchen: der Nordseite an der Schinfeldstrane,
der West-seite an der Ludwigsirafe und der Siidseite an der Don-der-Tann-
Strafie. Als gesial-terisches Merkmal sind Teile der Fassade wie Ecken und
Dachfresken als Druck dargestelit. Es ergibt sich eine Netio-Werbeflache
von elwa 1.188m_. Die Location liegt zeniral auf der groften und
impesantesten Parade- und Praseniiermeile Mun-chens. Bei
GroBveranstaltungen wie FuBbalimeisterschaften, Dktoberfest, Jahrtau-
szndwechsel und anderen ist die Ludwigstrafe teilweise ir den Uerkehr
gesperrt und notorisch berfilit mit Hunderttausenden Menschen, die im
dichten Gedrin-ge die Groflereignisse begehen. Zur WM 2886 wird dies der
einzige zentrale Der-sammiungspunkt sein, den die Stadl zu bieten hat!
fluch in der Ubrigen Zeit herrschi hier lebhafter bis zah fiegender Verkehr,
der zwischen O0Odeonspiatz und Universitdt an dem klassizistischen
Prachibauten Ludwigs des 1. parbeiziehl.




Bisherige Richtlinie Werbung im offentlichen Raum
Beschluss der Vollversammiung des Stadtrats
vom 11.12.1997

- Entsprechend dem Stadtratsvotum vom 17.04.1996 hat
das Planungsreferat eine Arbeitsgruppe gebildet, der neben
stadtischen Mitarbeitern eine Vertreterin der Kommission
Kunst am Bau, einem Vertreter der
Stadtgestaltungskommission und einem Vertreter des
MUnchner Werbebeirats angehorten

- Beschluss: Das Planungsreferat wird beauftragt,
bel der Genehmigung ... die Kriterien der

Arbeitsgruppe ,Werbung an Baugerusten*
zugrunde zu legen




Kriterien der Arbeitsgruppe 97

- 72.B.: Pkt.3 c

Die Grol3e der
Werbeanlage (Flache,
Motiv) und die
Farbgebung missen

IN angemessenem
Verhaltnis zur
stadtebaulichen
Situation stehen,

das heil3t die Flache
soll in der Regel 25%
der zugeordneten

Gerustflache nicht
uberschreiten




Werbeposter verandern seither
die Fassaden der Stadt

il Hier erdffnet demnachst
in neuer SWAROVSKI Si







I. Forderung aus der \Werbewirtschait

= (SZ v. 13.01.06)

s ...° Ich muss
wissen, auf
was Iich mich
verlassen
kann.“




Forderung aus der Werbewirtschait

 IMMOBILIEN MUNCHEN

(SZ v. 13.01.06)

s ,,Man sollte
tuberdenken, wie
man Werbung an
Gebauden
Integrieren kann*

.Sie finde es
schoner, wenn
beispielsweise
Fassaden auf der
Abdeckung
nachgebildet
wurden und die
Werbemotive darin
Integriert waren.

s,Aber daflr ist man
INn MUnchen
tuberhaupt nicht
offen.*
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AbStimmuUNgSProzess

= 13. Juni 2007
Gesprach mit Vertretern der Werbewirtschaft

Uber stadtbildvertragliche Werbung an
Baugerusten

06. Februar 2008
Information der Kommission flr Stadtgestaltung

(Stadtrat)

Weitere Institutionen (Handwerkskammer, Haus-
und Grundbesitzer Verein ...




Anforderungen an die qualitatvolle Gestaltung der Gerustplanen
Im Zusammenhang mit gro3flachiger Gerlistwerbung

Zone Frist der Baugenehmigung

Denkmalgeschitze Ensembles,
vor Einzelbaudenkmalern oder
in der Nahe von bedeutenden
Baudenkmalern,

oder

in stadtebaulich bedeutenden
Stadtraumen (z.B.: Sichtachsen)

1. - 3. Monate

Muss sich ins Ortsbild
einfigen
und darf nicht
verunstaltend wirken

Bei allen Gebauden:

Zusétzlich
Sandfarbige Plane (Netz)
(, Passepartout”)

Bei allen Gebauden:

Zusatzlich
Abbildung der Fassade
oder
kinstlerische Gestaltung
der nicht vom Poster
verdeckten Gerustflachen

4. — 6. Monate

Wie vor

Bei allen Gebauden:
Abbildung der Fassade
oder
kinstlerische Gestaltung
In werbefreie Zeiten ist auch
die leere Posterflache zu
gestalten

Wie vor

Zusatzlich ist
in werbefreie Zeiten auch
die leere Posterflache zu
gestalten

Verlédngerung

um max. 3 Monate
(nur in begriindeten
Ausnahmeféllen)

Wie vor

Wie vor

Wie vor




Leopoldstr. 46 - VG v. 14.01.08
planungs- & bauordnungsrechtliche
Verunstaltung




Baugerust mit und ohne Werbung

- Ohne Werbung

keine
Baugenehmigung
erforderlich

(Art. 1 Abs. 2 Nr. 5
BayBO)

Mit Werbung

Genehmigung

als bauliche Anlage
erforderlich




= Baugertst mit Werbung
Ist eine bauliche Anlage die
die Baulinie Gberschreitet,
dies widerspricht den
Festsetzungen des
einfachen BebPl.

(830 Abs. 3 BauGB)

- Befreiung erforderlich

(&8 31 Abs. 2 BauGB)

- Befreiung liegt im
pflichtgemalRen Ermessen
der Stadt

- Befreiung ist mit dem
Offentl. Interesse vereinbar,
wenn z.B. das bauplanungs-
rechtliche (grof3en) Ortsbild
nicht beeintrachtigt ist ?

Planungsrecht




Gestaltung (BayBO)

>Werbeplanen wi

rken aufgrund der

uberdimensionierten Einzelmotive, die
jewells die gesamte Plane ausflllen
erdriuckend auf das StraflRenbild und rhre

Umg

,7Aufgrund ihrer o
stufen sie das C
Gebaude... zum
herab*

ebung®

otischen Dominanz
enkmalgeschutzte

nlofRen Werbetrager




Grundveraussetzung
- Notwendiges Baugerust -

s Das Ortsbild wird regelmaliig dann durch
grofdflachige Gerlstwerbung
beeintrachtigt, wenn am Aufstellungsort
kein Baugerust erf. ware (Scheingertust)

Nur im Zusammenhang mit einem ohnehin
notwendigen Baugerust und (nur) dann ist
ein solch massiver Eingriff in die nahere
Umgebung gerechtfertigt.

(temporar, Situation durch notwendiges
Baugerust vorgepragt ...)




Anforderungen an
Baugeruste und Planen (Netze)

= Um einer unerwinschten
Hauptnutzung von
Baugertsten als
Werbetrager vorzubeugen,
sind die Begriffe ,Baugerust*

und ,Schutzplane® restriktiv
auszulegen (s.o.)

Die Notwendigkeit der
Gerlste und der Abplanung
Ist nach Zweck, Grof3e und
Dauer im Antrag
nachzuweisen




\Vor und nach der
Gerichtsentscheldung




- Denkmalschutz -
Ensemble — Altstadt - Prachtstralden
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Prachtstral3en




Grundanforderungen an das
Werbeposter

Das Poster muss
grundsatzlich mittig
zentriert In der
Gerustflache hangen

Die Trauflinie des
Gebaudes bzw. der

Nachbarschaft darf
nicht tberschritten
werden

Seitlicher Abstand
mind. 1,0 m

EG-Zone bleibt flr
Eigenwerbung der
Laden frel
(Darstellung im Antrag)




Welitere Anforderungen
Keine storende Haufung

Nicht mehr als
Zwel Poster in
nachster
Umgebung




Keine Eckwerbung







Gerustwerbung bel
Abbrichen / Leerstanden

Temporare Werbung an
Abbruchgebauden setzt
voraus:

Eine Genehmigung
(Erlaubnis) fur den
Abbruch ist erteilt

Der Abbruchbeginn ist der
Abteilung HA IV/ 6 —
Werbeanlagen seitens des o+«
beauftragten

Unternehmers schriftlich

und mit Terminierung
angezeigt

Die Genehmigung ist auf

max. 4 Wochen begrenzt

Ansonsten gelten die
allgemeinen
Voraussetzungen




- Baustellengeruste und —folien -
Ein Umfeld flr anspruchsvolle
Werbung ?
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Fotorealistische Darstellung der
Fassade




Prinzregentenplatz
mit Plane und mit Werbung in
Fassadennachbildung
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MUNCHEN

VO rS i C h t I Stadtgestaltungskommission kritisiert ,kommerzielle GroBauftritte” im &ffentlichen Raum
. ; Sorge um das Stadtbild wachst

Werbeindustrie (iber restriktive Haltung verargert - Signet der Allianz-Arena am Haus der Kunst gebilligt

Von Alfred Dirr

u ] ‘ ‘
Fiir ibr Engagement gegen die befiirch-
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Minchen, IVM 2086: LudwigstraBe

Assembling Uerhiiliung: 695.008,00 (18 Woche
Beleuchtung: inklusive

Produktion: inklusive

Netto-Werbeflache: 1.188m
Verfilgbarkeit: 18 Wochen zw. 1. Mai - 31. Juli

Das Uerbiillungsob jekt zwischen Feldherrnhalle wnd Siegesior bestehd aus
drel Hausern mil drei Werbefldchen: der Nordseite an der Schinfeldsiralte,
der est-seite an der Lududgstraie und der Sédseite an der Don-der-Tann
Strafe. Als geslal-lerisches Merkmal sind Teile der Fassade @ Ecken wnd
Dachfresken als Druck dargesiedl. Es ergibl sich ene Netllo-Werbefiache

on elwa 1.18Bm_. Die Location llegl zeniral awl der gréfien und
imposantesten Farade und Prisentiermeile tun-chens., Bei
brofiveransialtungen wie Fubballmeisterschallen, Dkloberfest, Janrtiaw
sendwethsel ond anderen ist die Ludwigstrafie teilwelse 70r den Uerkehr
gesperrl und netorisch dberfdll mit Hunderttawsenden Menschen, die im
dichien Gedrin-ge die Grofereignisse begehen. Zur WM 2086 wird dies der
einzige zentrale Der-sammiungspenkt seim, den die Stadl zu bieten hat!
fuch in der ubrigen Zeit herrschi hier lebhatier bis z3h Misfender Uerkehr,
der zwischen Odeonsplalz und Universildt an den  klassizistischen
Prachthaulen Lutwigs des 1. varbeizienl.
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Max |I. Joseph und seine neuen
Gespielinnen

Ebenmalsi. StRahlend. Luxurios.

¥







St. Michael




Visualisierung In werbefreien
Zelten erforderlich




Passepartoutplane
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Ganzverhullungen

Ganzverhullungen sind
ausnahmsweise zulassig,
wenn:

Sich die Gestaltung in die
Qualitat des Stadtraums
einfagt

Die Gestaltung das Bauwerk,
die Stral3e, den Platz oder
geschichtliche Bezuge
thematisiert

Produktwerbung
weitestgehend vermieden
wird

Ansonsten gelten die
allgemeinen
Voraussetzungen
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3 Gewinner 1?2

Werbewirtschaft

Die Mehrausgaben schaffen ein angemessenes
Umfeld fr hochwertige Produkte

Eigentiumer
Willkommene Einnahmen wahrend der Bauzeit

Stadtbild
Bessere Integration in den Stadtraum
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Landeshauptstadt
Munchen

Referat fur Stadtplanung
und Bauordnung

Ludwig Semmler

HAIV /6
Denkmalschutz / Stadtgestalt




