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Neue Orte, neue Wege, neue Perspektiven
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Ab in die

Die Ziele Mitte!

Durch konzertierte und aul3ergewohnliche Events sollen
folgende Ziele verfolgt werden:

Starkung der kulturellen Identitat der Stadte

Erhaltung der Multifunktionalitat der Innenstadte
Offnung der Zentren fir ein breites Besucherspektrum
Vernetzung von Handel, Gastronomie und Kultur

Schaffung neuer Impulse fur Erlebnisqualitat und
Verweildauer



hematischer Schwerpunkt 2004 Niidier
Motto , Spiel — Platz — Stadt*

Im Mittelpunkt stehen:

eine kinder- und familienfreundliche Stadt

ein kindgerechter Stadtebau
eine Betelligung und Mitwirkung der Kinder

eine ldentifikation der Burger (insbesondere der jingeren
Generation) mit ihrer Stadt durch Betelligung und
Vernetzung verschiedener Aktivitaten

eine Verknupfung der Handlungsfelder Stadt und Kultur

eine nachhaltige Steigerung der Erlebnisqualitat und
Attraktivitat von Innenstadten.



Die Initiatoren / Sponsoren ‘Miitte:

Ministerium fur Stadtebau, Wohnen, Kultur
und Sport des Landes NRW

Karstadt Warenhaus AG

Kaufhof Warenhaus AG
Handelsverbande (BAG, LAG und EHV)
Kommunale Spitzenverbande

Medien (Zeitungsgruppe BILD)
Weitere Unternehmen



Die Bewerber und Teillnehmer NRW




Ab in die

Nutzen Mitte!

Starkung der Innenstadt gegenuber der
,Grianen Wiese”

Imagesteigerung durch Uberregionale Events und
aul3ergewohnliche Aktionen

Starkung des Erlebniswertes der Innenstadt
Einzelhandel profitiert von erh6hten
Werbeaktivitaten

Frequenzsteigerung (Kunden und Besucher / Touristen)
In der Innenstadt



Ab in die

Nutzen Mitte!

Mitarbeit der Wirtschaft an lokalen Prozessen /
Entscheidungen

Initialzndung fur dauerhafte Zusammenarbeit zur
Starkung der Innenstadt

Blndelung verschiedener Interessengruppen
Forderung von Kommunikationsprozessen

Positive Effekte fur die Entwicklung des
Stadtmarketings

Synergieeffekte



Evaluation

War die Initiative "Ab in die Mitte!
Die City-Offensive NRW" flur Inre Stadt sinnvoll?
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Evaluation

Gab es "messbare" Ergebnisse wahrend und nach den

Veranstaltungen?
(Ergebnis einer EHI-Studie 2003)

Besucherfrequenz Kundenfrequenz Umsatzsteigerung Medienresonanz

Osehr gut Ohoch O nicht so gut O niedrig B kdnnte besser sein



Evaluation

Attraktivitatssteigerung fur die Innenstadte in NRW
Ergebnisse einer Umfrage in NRW (N = > 4.200 Besucher)
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Evaluation

Medienresonanzanalyse der letzten 4 Jahre in NRW
Haufigkeit der erschienenen Artikel etc. bezogen auf ,,Ab in die Mitte!”
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Artikel Fotos "Ab in die Mitte!"



hematische Schwerpunkte
der Projekte (1999-2003)

Licht Sport

Kinder / Jugendliche

. heater / Tanz
Kultur allgemein

Musik

Wasser



Ein- und Ausblicke







 Abin die

Ahlen, Verzauberung durch Irritation Mitte!




Ludenscheid, LichtRouten




Ab in die

Wuppertal, Lichtstationen Micte!




Bocholt, Die Gartenstadt e,

Die City-Offensive NAW




Ab in die

Aachen, son et lumiere  Mitte!
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Dusseldorf, Radschlagerkunst  Micte!




Hagen, Schaufensterwettbewerb




Gelsenkirchen, AufGEzaumt
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" Abin die

Herne, LichtGestalten Mitte!

Die City-Offensive NRW




-
Die City-Offensive NRW

Oberhausen, 2. Kunstmeile
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Bielefeld, City im Aufbruch
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Vielen Dank
fur lhre
Aufmerksamkeit !
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Leben in der S"t‘adt

Neue Orte - Neue Wege — Neue Perspektiven
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