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Stadte im Wettbewerb - wie entscheiden die
Unternehmen? FrankfurtRheinMain

Become a part of it.

Rational ?

Pic: Office Microsoft/Bilder, 2012. 2



Primire 6konomische Kriterien “J |
FrankfurtRheinMain

e Infrastruktur/
Verkehrsanbindung

e Digitale Infrastruktur/Breitband
e Gewerbesteuer

e Steuern insgesamt

e Mietkosten

e Verflugbarkeit von Blro- und
Gewerbeflachen

Wirklich?

Pic: Office Microsoft/Bilder, 2012. 3



Personliche Kriterien

FrankfurtRheinMain

e wo lebt Partnerin/wo
mochte sie leben?

e Personliche Erfahrungen

e Netzwerke

Become a part of it.
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Sekundire okonomische Kriterien J _
FrankfurtRheinMain

Become a part of it.

e Internationale Schulen fir die Kinder der eigenen
Mitarbeiter (Expats)

e Hochschulen/Universitaten als Quellen fur Mitarbeiter

e Branchen- und Industrie-Cluster
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30 internationale Schulen in FrankfurtRheinMain Uber 20 Universititen in FrankfurtRheinMain Uber 70 Branchen- und Industrie-Cluster
in FrankfurtRheinMain

Pics: Strothoff Intern. School Dreieich; JWG Universitdt Frankfurt/Main, FRM GmbH. 5
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Tertiare okonomische Kriterien
FrankfurtRhemMam

Become a part of it.

e Lebensqualitat - Wohnumfelder
(Sicherheit)

e begehbare/nutzbare Natur

e Internationalitat

e Auslanderbehd6rden/Verwaltungen
e Kultur (?)

Pics: Regionalverband, Tourismusverband, 2012. 6
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FrankfurtRheinMain
Become a part of it.

Fazit I

Wie entscheiden Unternehmen?
e Unterschiedlich

e Differenziert

e Nach eigenen Prioritaten
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Fazit II

FrankfurtRhemMam
Become a part of it.

Was ist Zu tun? Discoverourwayof‘liife
e Imagepflege

e Standortwerbung - Arbeitsebene
nicht vergessen!!

e Starken starken, Risiken
(Schwachen) minimieren

e Nicht Moden nachlaufen, keine
Illusionen

e Kundenorientierte Verwaltung AUSGEZEICHNETE
GESTALTUNG
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DEUTSCHER
DESIGNER CLUB
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Become a part of it. FrankfurtRheinMain

A

FrankfurtRheinMain \

Become a part of it.

Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit!

FrankfurtRheinMain GmbH
International Marketing of the Region
Main Airport Center
Unterschweinstiege 8
D-60549 Frankfurt
Tel.: +49 (0)69 / 686038-0
Fax: +49 (0)69 / 686038-11
E-Mail: info@frm-united.com
http://www.frm-united.com
http://www.frankfurt-rhein-main.net
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STIFTUNG

LEBENDIGE STADT



