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Stadt mit und ohne Werbung (Sao Paulo)
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung im oOffentlichen Raum ist
Im Grundsatz gedeckt durch die
Meinungs- und Gewerbefreiheit.
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Werbung im offentlichen Raum ist
Teil des zunehmenden
,2Brandings” in zahlreichen
Lebensbereichen.

Im Offentlichen Raum der Stadte
ISt sie steuerbar.
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung uberlagert mit
Markenzeichen lokale Stadtbilder
oder sogar Stadtidentitaten

Berlin

Rom
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung ist Teil der
zunehmenden Kommerzialisierung
und Privatisierung offentlicher
Raume.
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Gesellschaftliche Aspekte
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offentlichen Raum.
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Gesellschaftliche Aspekte

Werbung ist Teil von Simulation im
offentlichen Raum.
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Okonomische Aspekte

Durch grof3formatige Werbung
konnen Sanierungen historischer
Gebaude (mit) finanziert werden.

+ Dieses Riesenposter hilft, die notwendige Sanierung
der St. Hedwigs-Kathedrale zu finanzieren.*
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Okonomische Aspekte

Gerust ohne Gebaude — nur mit
Werbung

JEDE FAHRT EIN ERLEBNIS,
DER NEUE SEAT EXEQ,
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Okonomische Aspekte
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Ein wirtschaftsfreundliches Klima
In der Stadt soll auch im
Werbebereich deutlich werden.
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Okonomische Aspekte

Berlins Automesse
19.-22. Feb.
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Werbung im 6ffentlichen Raum
bringt den Stadten Einnahmen
Uber Sondernutzungsgebuhren.
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Okonomische Aspekte

Werbung im oOffentlichen Raum ist
nicht teuer.

T W } 10.000 - 239.000 Euro/28 Tage
w;g . je nach Standort und GroRe
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Gestalterische Aspekte

Werbung kann u. U. dazu
beitragen, einen Ort neu ins
Blickfeld zu rtcken.
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Gestalterische Aspekte

Werbung im 6ffentlichen Raum
verandert das, was Offentlich
wahrgenommen wird.
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Gestalterische Aspekte

Angemessener Mal3stab?
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Gestalterische Aspekte

Ein fur den Ort vertragliches Mal3?
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Gestalterische Aspekte

Dem Ort angemessen?
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Gestalterische Aspekte

Dominanz durch Leuchtkraft
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Der Blick Uber den Tellerrand — was machen die anderen?

Sao Paulo

,<Zum ersten Mal kann ich die Stadt
sehen, statt sie permanent lesen zu

mussen.”
(Fernando Meirelles, Filmregisseur)
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Der Blick Uber den Tellerrand - was machen die anderen?
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Werbeeinschrankungen

1.600 Werbeflachen — 20.000
Leihfahrrader
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Der Blick Uber den Tellerrand — was machen die anderen?

Zurich

Konzeptioneller Umgang seit 1999
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Rakiameanlagen, Megaposter, Plakatisrung
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Der Blick uber den Tellerrand - was machen die anderen?

Venedig

Gesetzesanderung ermdglicht seit
kurzem grof3formatige Werbung auf
Offentlichen Platzen

Markusplatz
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Der Blick uber den Tellerrand - was machen die anderen?

Venedig

A Y Ev' _Da steht auf der einen Seite die

\ \ ,_ - . Kulturschande, auf der anderen
m das Geld, das sich mit ihr
=" verdienen lasst.”

il A (Stiddeutsche Zeitung)

Seufzerbricke
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Der Blick Uber den Tellerrand — was machen die anderen?

Moskau

Diskussionen um eine
werbefreie Zone rund um den
Roten Platz
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Und in Deutschland?

KOSCHWITZ | %
PLAKATE -
:\(AE?I\E}I:IAEIL\'T Original und Falschung:

Telefon 030 893 68 3-0 www.k2schwitz.de

Aulenwerbung in der
Offentlichen Diskussion

KOSCHWIT
PLAKATE
- MACHEN

PROBLEME
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Werbung in der Stadt — Trends und Herausforderungen
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Das ist Berlin... ... auch das ist Berlin
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Werbung in der Stadt - Trends und Herausforderungen

11T | ~Was macht zuletzt Reklame der
Kritik so tberlegen? Nicht was die

I! i “h:’: e rote elektrische Leuchtschrift sagt

It L At — die Feuerlache, die auf dem

% 55;! i!! ..m B E Asphalt sie spiegelt.”
g i f:;;_fu f?‘hg ﬁ % Hﬁ E‘u v oz (Walter Benjamin)
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Kinder, Medien und Kulturen
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