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Sanierung 1996 — 1997

JZAullenwerbung integriert sich nicht in den
offentlichen Raum, sondern versperrt die
freie Sicht auf diesen®

Eine Herausforderung fur die
Genehmigungsbehoérde !




(SZ v. 13.01.06)

...Ich muss wissen, auf
was ich mich verlassen
kann.*

; kiirzer
Jdanger




Leopoldstr. 46
Entscheidung des Verwaltungsgerichts vom 14.01.2008:
planungs- und bauordnungsrechtliche Verunstaltung

Fotorealistische Darstellung der Fassade
Ein Gewinn fir die Werbung mit Plane und mit Werbung in
Fassadennachbildung




Ohne Werbung:
keine Baugenehmigung erforderlich
(Art. 1 Abs. 2 Nr. 5 BayBO)

Mit Werbung:
Genehmigung
als bauliche Anlage erforderlich




 Bebauungsplane mit genauen Regelungen
 Bauplanungs- und Bauordnungsrecht

* Richtlinie

o Stadtgestaltungskommission

 Werbebeirat mit der Deutschen Stadtereklame




Posterflache muss in angemessenem Verhaltnis zur
stadtebaulichen Situation stehen
(i.d.R. nicht mehr als 25 — 30% der Gerustflache)

Werbeposter max. 120m?, Gerdstflache >450m?

Ausnahme: Besonders grof3e, bzw. kleine (schmale)
Fassaden

Poster muss grundsatzlich mittig zentriert in der
Gerustflache hangen

Trauflinie des Geb&udes bzw. der Nachbarschaft darf 1

nicht Uberschritten werden
Seitlicher Abstand mind. 1,0 m

: : : g1
EG-Zone bleibt fir Eigenwerbung der Laden frei fﬂ:
Keine stdrende Haufung (mehrere Poster in direkter 5'5'
Néahe)

Keine 3D-Effekte, Blink- oder Leuchtwerbung,
Bewegte Animation, 0. &....

Darstellung im Antrag




Ganzverhullungen sind
ausnahmsweise zulassig, wenn:

» Sich die Gestaltung in die Qualitat
des Stadtraums einfligt

* Die Gestaltung das Bauwerk, die
Stral3e, den Platz oder
geschichtliche Bezlige thematisiert

» Produktwerbung weitestgehend
vermieden wird

« Ansonsten gelten die allgemeinen
Voraussetzungen
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KONGRESS 2009 | 9. - 11. September 2009

BUNTE STADT

Kinder, Medien und Kulturen
WDR Studios, K6In-Bocklemiind : pe
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